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一、项目背景
为深入贯彻落实习近平总书记关于垃圾分类工作的系列重要指示精神，落实住建部关于持续推进生活垃圾分类工作相关通知要求，进一步提升我市生活垃圾分类质效。根据2022年工作安排，拟开展生活垃圾分类宣传工作。
二、项目概况
为全面加强我市垃圾分类宣传工作，拟通过线上和线下相结合的方式，通过在官方主流媒体、新媒体投放广告及开展垃圾分类线下活动等方式进行垃圾分类全媒体宣传工作，形成宣传矩阵，切实提高群众垃圾分类知晓率和参与度，以宣传引导推动垃圾分类工作深入展开。
三、服务内容
拍摄制作创意视频、音频在官方主流媒体平台开展垃圾分类宣传并组织相对应的线上主题活动，同时，组织形式多样的线下分类主题宣传活动，利用省级官方媒体的优势资源及时做好活动前期及后期的宣传报道，营造良好的宣传氛围，扩大垃圾分类活动的影响力与知晓度；拍摄制作符合新媒体思维的创意视频内容，通过在新媒体平台的播放，用高密度信息流推广及网络达人推广吸引群众对垃圾分类工作的关注。
四、服务要求
根据我市生活垃圾分类现状，提供针对垃圾分类宣传工作的整体策略策划方案，包含但不限于：详尽的市场背景分析，西安市民对垃圾分类工作的态度分析，结合实际，提出整体宣传策略，以及具有可传播性较强的宣传主题，同时，提供较为详尽的媒体宣发推荐、达人推荐、省级主持人代言推荐、媒体投放规划等。
(一)在官方主流媒体平台开展分类宣传
1、电视媒体投放
投放要求：在陕西广播电视台省级频道进行投放，投放平台类似于陕西都市青春频道等高频热门的频道。其时长约为45秒至1分钟，展播周期不少于24周。
内容要求：输出具有创意性和传播力的垃圾分类宣传视频，内容包含但不限于电视歌曲MV、公益广告、主持人代言视频。公益创意视频内容撰写并用高清设备拍摄，最终影片画面和声音指标符合平台播出标准。成品审核和时长要求以我局确认为准。
资质要求：具备相关媒体广告代理资质或授权
2、广播媒体投放
投放要求：需在陕西广播电视台省级频率进行投放，投放平台类似于陕西交通广播FM91.6、陕西音乐广播FM98.8等高频热门的频道，投放需不少于30天，投放次数不少于8次/天，在类似于《开心驾到》、《下班快乐》、《超级麦克风》等高频热门的节目中口播植入。
内容要求：输出具有创意性和传播力的垃圾分类宣传音频，内容包含但不限于广播剧、线性节目。采用的音乐及配音不能存在版权问题，且符合平台标准。
资质要求：具备相关媒体广告代理资质或授权
(二)陕西广播电视台主持人代言：
内容要求：邀请优质陕西广播电视台知名主持人为此次活动进行代言，配合相关活动的肖像权使用，拍摄短视频，出席线下活动。
线下活动的开展内容要求：在全市范围内组织开展至少3场生活垃圾分类线下宣传活动，对每场线下分类宣传活动前期和后期进行宣传。
(三)在抖音平台开展分类宣传：
投放要求：信息流广告传播量不少于650CMP,在180天内播出完毕；抖音达人资源推送不少于3个，达人粉丝数不低于50万。
内容要求：要求优质陕西广播电视台知名主持人拍摄短视频。
五、商务要求
服务期限：自合同签订之日起15个工作日以内对相关图文、视频、音频进行审核，审核通过后7个工作日内投放。
款项结算：合同签订后5个工作日支付合同总价款的50%,相关图文、视频、音频项目完成验收合格后，5个工作日内支付合同总价款的50%。
六、其他
(一)服务商应当按照采购需求提供结案报告和项目完成验收清单，资料提供纸质2份。
(二)未达到采购需求，按照总价款3%违约责任，赔偿因违约造成的损失。
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