采购内容及需求

一、项目概况

生活垃圾分类是一项关乎城市环境和生活质量的重要任务，通过宣传活动可以提高市民的意识和认知，可以改变市民的行为和生活方式，向市民传递正确的垃圾分类理念，引导大家在日常生活中采取相应的行动。
二、服务内容

拟通过生活垃圾分类征文大赛、垃圾分类创意微视频大赛、生活垃圾分类摄影大赛及网红打卡点打造、垃圾分类宣教基地参观活动、社区(小区)分类知识竞赛活动、户外拾荒活动、垃圾 变废为宝儿童时装秀等活动，线上、线下全面开展垃圾分类宣传。 提升生活垃圾分类热度，调动市民群众参与热情，推动生活垃圾分类工作深入开展。
三、技术要求

(一)生活垃圾分类征文大赛

在全市范围内开展生活垃圾分类征文活动，围绕生活垃圾分类在日常生活中的作用、经验分享、感受等主题，内容要求积极向上，参赛作品字数不限，但要求原创、内容完整、结构合理、语言通顺，不限于散文、诗歌、短篇小说等形式，通过大赛评审团对所有参赛作品进行评选，选出有意义、有感染力的文章作为获奖作品，设立一等奖、二等奖、三等奖、参与奖等奖项。

(二)垃圾分类创意微视频大赛

围绕生活垃圾分类知识宣传、垃圾分类好做法及好经验分享 等主题进行投稿，主题突出、主线清晰、内容积极向上、具有生 活感；参赛作品不限题材和类型，拍摄器材不限，相机、摄像机、手机均可；视频格式为MP4,时间1分钟以内为宜，分辨率为1080P 以上；邀请专业评审组成评审团，经评审团及公众投票综合的形 式对所有参赛作品进行评选，最终评选出一等奖、二等奖、三等奖、参与奖等奖项。获奖作品通过网络等渠道进行轮播。

(三)生活垃圾分类摄影大赛及网红打卡点打造

在全市不同地区人流量较为密集的公园、商业等区域设置不低于2个生活垃圾分类网红打卡点，占地面积不低于9平方米， 打卡点设有生活垃圾分类相关的美陈造型、拍照留念展板、宣传画等，要求做工精致，造型美观，在打卡点通过网络社交平台开展打卡奖励活动；同时在全市范围内征集有感染力、有积极意义的生活垃圾分类摄影作品，经大赛评审团及公众投票的形式评选 出优秀摄影作品，设立一等奖、二等奖、三等奖、参与奖等奖项，并在垃圾分类网红打卡点开设作品展览。网红打卡点安排专人负责宣传并发放打卡纪念小礼品。

(四)垃圾分类宣教基地参观活动

通过社区发动、学校组织、网络申报等方式，组织市民群众参观垃圾分类宣教基地、生活垃圾末端处理厂等，进一步接触垃圾分类的处理全过程，激发每个家庭每个参与者的环保分类意识，从而影响带动更多的人；参观人数每次控制在100人以内为宜，活动覆盖人数不低于1000人，每次活动提供保障用车、领队、讲解员等。

(五)社区(小区)分类知识竞赛

通过垃圾分类知识竞赛与文艺演出交互的形式，至少选取人流量较大的4个社区(小区),联合物业公司开展表演活动，活动包括但不限于小品、魔术、唱歌等，节目间隙中开展生活垃圾分类知识答题、互动等活动。现场邀请生活垃圾分类专业评审作为评审，对参与现场活动的群众发放纪念品，并在个别游戏中设置一、二、三等奖。

(六)户外拾荒活动

拾荒活动旨在倡导人们在山林旅游和进行各种户外活动时，不留垃圾，不破坏自然环境，在全市中小学开展招募活动，参加人员以家庭为单位，充分发挥一个孩子带动一个家庭的作用；选取沣峪口、唐苑公园等户外热门景点作为活动场所，由领队带队 组织全体人员捡拾垃圾并分类讲解，活动结束后将垃圾分类和减少塑料污染的相关知识进行科普。至少开展4次拾荒活动，参与人数控制在15个家庭以内为宜，每次提供保障用车、领队、讲解员等。

(七)垃圾变废为宝儿童时装秀

以环保为主题，利用生活中的“废物”(如旧衣服、旧装饰品、旧纸板、废塑料袋等)设计或改造出个性时装，通过学校组织、社区发动等渠道积极招募儿童参赛，邀请全市范围内的小学生参赛并以家庭为单位各自组成参赛队伍，通过环保时装秀活动，发挥“小手拉大手”的作用，提升大家的环保意识；参赛人员参赛服装自行设计，材质不限；赛场由承办方根据需要，设置在商场、户外广场等人流量密集的场所；赛后由组委会根据综合评选办法评选出优秀作品，设置一等奖、二等奖、三等奖、参与奖等奖项。

四、 服务要求

(一)项目实施安排：

1、供应商应提供合理的项目实施计划，确保能够按时完成。

2、每场活动提前说明及时准备情况，确保活动进度和保证措施。

3、提供财力调配和预算方案，确保项目顺利进行。

(二)人员安排及责任制度：

1、每场活动提供拟投入本项目的人员安排，包括各个岗位的职责和任务分配。

2、 线下活动说明安全保障措施，如需报备的，经公安机关同意后方可实施，以确保活动过程中的安全。

(三)售后服务能力：

1、供应商应具备本地化的服务能力，及时高效解决问题。

2、每场活动提供专业的组织与服务人员同时，要提供应急预案与应急人员，确保及时响应和解决问题。

3、提供详尽的活动验收汇总，确保后期的验收通过。

五、 商务要求

合同签订后提供相关活动的执行方案，所有涉及活动的内容，需提交采购人审核，审核通过后按照采购人的要求进行落地执行。

款项结算：合同签订后10个工作日支付合同总价款的70%,项目实施完成且验收合格后7个工作日内支付合同总价款的30%。

六、其他要求

1.服务商根据采购人的要求，按照时间节点完成相关活动的实施及发布；

2.服务商安排一名项目负责人，统一负责各项业务的开展积极对接采购人并按照采购人的需求完成相关工作；
3.企业运行业绩稳定，有专业的人员团队，为相关人员缴纳保险；

4.服务商应当按照采购需求提供结案报告和项目完成验收清单，资料提供纸质5份，验收结果作为尾款支付的依据，并向采购人提交项目实施的原始相关资料2份，U 盘拷贝，以便采购方日常管理；
5.未达到采购需求，按照总价款3%承担违约责任，并赔偿甲方因乙方违约造成的一切经济损失。

