采购需求

1.项目概况及总体要求

按照文化和旅游部办公厅《关于开展2024-2025年海外中国文化中心部省对口合作计划的通知》，2024年西安的合作对象为澳大利亚悉尼中国文化中心，合作时间为2024年12月31日前。为充分利用西安市旅游文化资源，增强西安对外影响力，西安市文化和旅游局计划将活动延伸至新西兰，合作时间为2024年2月29日前。

2.采购内容

2.1 技术要求

2.1.1带有☆号的条款为实质性条款不得有偏离 。

2.1.2 服务内容及要求

2.1.2.1服务内容 

（1）承担西安市文化和旅游局2024年西安市和澳大利亚悉尼中国文化中心、新西兰线下与线上各项活动的组织、协调、执行以及综合保障。

（2）承担全年活动，具体方案的调研、策划、编写，以及高质量完成执行活动中包含内容。 

（3）承担所有活动的效果展示、视觉传达、展陈优化的相关设计、延展及物料设计制作印刷工作。 

（4）承担全年活动的文案编写、文字撰稿及笔译口译工作。 

（5）承担全年活动全程新闻宣传报道及网络社交媒体宣传推广以及舆论监控。 

（6）承担全年活动下所有沟通联系对接工作，并妥善整理或备份项目文件、工作文件、法律文件、宣传资料。 

（7）承担全年活动相关展品货物的采购制作、打包装箱、境内外报关报检、国际物流运输等。 

（8）全年活动使用的视频、图片以及电子专著需有合法使用授权或付费许可，保证知识版权的合法性。 

（9）负责对外信息安全保障工作。 

2.1.2.2服务要求 

（1）组织机构 

主办单位：澳大利亚悉尼中国文化中心、西安市文化和旅游局 

（2）主要内容 

活动以深入发掘中国历史、艺术和民俗传统，浓缩中华文明的璀璨华章，促进中澳新三国文明互鉴，深化对外文化交流，讲好中国故事、西安故事，展现古都历史风采为目的，在澳大利亚和新西兰重点城市举举办。以春节、中秋国庆和中国文化旅游周等重点时间节点期间开展文旅活动，形式涵盖新春民俗展、音乐会、国潮畅游会、中国文化日活动、书画巡展以及茶文化雅集等。场次不少于9场，其中线上3场，线下6场，惠及观众10000人次，展品不少于60件套，单场演出时长不少于90分钟。

（3）媒体宣传 

宣传推广以海外预热发布，国内后期宣传的原则同步开展。先期在海外媒体矩阵广泛发布吸引当地友人关注并参与，后期结合活动开展的盛况和成果，在国内进行广泛宣传推广。 

（3.1）媒体矩阵 

（3.1.1）国内媒体

中国日报网、中华网、文化和旅游部文旅中国（中国文化传媒网）、中国网、西安发布、三秦网（秦闻）、陕西日报（群众客户端）、西部网、陕西网、西安、新闻网、网易、文化艺术报（文化艺术网）、中华文化旅游网、凤凰网、中国新闻网、今日头条、上游新闻、各界新闻网、国际在线、搜狐新闻、群众新闻网、人民日报客户端、西安文旅之声微信公众号、视频号、抖音、头条号。 

（3.1.2）国外媒体 

悉尼中国文化中心（推特 Twitter、脸书 Facebook、照片墙 Instagram、抖音国际版 Tiktok)。 

（3.1.3）媒体发布 

预热推广，国内外全媒体宣发预计发布权威平台、次级平台共计10个，预热视频预计发布新媒体平台共计10个。 

全面覆盖，国内外全媒体宣发预计发布权威平台、次级平台共计35个平台，图文、视频预计发布新媒体平台共计20个。

2.1.3质量要求

 ☆2.1.5.1 服务、产品（如有）执行的标准、规范：

（1）国家标准、规范    /     ；

（2）行业标准、规范    /     ；

（3）地方标准、规范    /     ；

（4）团体标准、规范    /     ；

（5）企业标准、规范    /     。

☆2.1.5.2 本章2.1.5.1条款未明确服务（产品）执行标准、规范的，按下列方法进行选择：

        □ 顺序执行：国家标准→行业标准→地方标准→团体标准→企业标准（有国家标准按国家标准执行，没有国家标准按行业标准，以此类推）；

        □ 最高标准执行：国家标准，行业标准，地方标准，团体标准，企业标准（那个标准高执行那个标准）

 eq \o\ac(□,√) 必须执行：国家（行业）强制性标准。

2.2 商务要求

2.2.1带有☆号的商务要求为实质性条款不得有偏差。

☆2.2.2实施时间（期限）和地点：见投标人须知附表。

☆2.2.3付款条件：见投标人须知附表。
