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本次采购项目为榆林市品牌战略及体系建设研究服务采购项目，供应商必须对本项目进行整体响应，只对其中一部分内容进行的响应都被视为无效响应。投标报价应遵守《中华人民共和国价格法》，供应商不得以低于成本的报价参与投标。
采购需求：
1、具体技术要求
（1）前期进行调研和文献研究，根据国家品牌发展和品牌日活动的相关要求，对榆林市城市品牌现状进行分析。具体来说，包括榆林市城市品牌形象建设的现状、榆林市工业品牌建设的现状、榆林市农业品牌建设的现状以及榆林市文旅品牌建设的现状等方面。
（2）梳理国内外资源型城市品牌建设的不足和经验。具体来说，包括国内资源型城市鹤岗市、大同市等类似城市品牌建设经验，包括国外资源型城市德国鲁尔区、美国匹兹堡区等类似城市或地区的品牌建设经验。
（3）榆林市品牌形象战略分析与制定。包括榆林市品牌形象的优势分析、劣势分析、机会分析以及威胁分析。基于上述分析形成榆林城市品牌形象战略选择和战略制定。
（4）榆林城市品牌定位与形象设计。包括榆林城市品牌在投资者、旅游者以及市民心中的定位。设计榆林城市品牌的理念识别（MI)、榆林城市品牌的视觉识别（VI）以及榆林城市品牌的行为识别（BI）。
（5）榆林市城市品牌体系设计。具体包括横向设计（工业品牌、农业品牌、文旅品牌）、纵向设计（城市品牌、区域公共品牌、企业或产品品牌）以及矩阵式设计（三产品牌与公共区域品牌、企业或产品品牌融合设计）。
（6）榆林市城市品牌建设的保障措施。包括榆林市城市品牌建设的推广策划保障、榆林市城市品牌建设的组织保障、榆林市城市品牌建设的人员保障以及榆林市城市品牌建设的长效保障等方面。
（7）其它要求。供应商的报价，应当是本项目采购范围和采购文件及合同条款上所列的各项内容中所述的全部，不得以任何理由予以重复。供应商不得期望通过索赔等方式获取补偿，否则，除可能遭到拒绝外，还可能将被作为不良行为记录在案，并可能影响其以后参加政府采购的项目投标。各投标供应商在报价时，应充分考虑报价的风险。
2、进度保障
根据具体技术要求，设计制定具体时间进度计划，并严格按照时间进度计划实施。项目总的实施时间不超过一年，项目起始日以签订的合同为准。







