采购需求
为提升园区人气、丰富辖区市民精神文化生活,助力夜经济发展和南北绿廊项目开业预热，拟于7月下旬在南北绿廊组织开展一场市民文化节活动，向社会、向企业、向市民呈现金湾科创区二期南北绿廊及金湾时代广场项目建设的效率与品质，展现区域教育、配套，为市民举办-场互动参与性强、趣味体验丰富的主题活动，丰富周边市民生活体验，打开南北绿廊投用全新界面。
1、 服务内容
第一部分：市民文化节系列活动的整体策划
1.活动整体策划设计及方案撰写，活动主题策划，全程活动策划、活动内容设计、活动动线设计、活动装置设计、整体活动进度推进与工作排期。策划内容包括但不限于：前宣地推，礼品派发不少于100份，地下商业街区与地上草坪区域联动打卡活动不少于5项、开放剪彩仪式、一万平方夏日露营区域互动装置填充不少于2项互动装置、创意活动、亲子活动、不低于100幅艺术作品展览展出、地下商业街区与地上草坪区域活动氛围营造dp点不少于2项等。
2.活动相关物料画面规划与设计，氛围活动设计等所有活动相关的策划与设计，总体策划方案符合采购内容要求，思路清晰、内容详实、活动丰富、执行力强，活动形式及内容需丰富多样，符合西咸新区丝路经济带能源金融贸易区管理办公室要求，贴合政府公益形象，突显热闹氛围和现代品味。
第二部分：市民文化节系列活动的执行落地
1.活动整体把控，包括主活动环节、整体氛围营造及其它互动环节的统筹，活动内容的监控、进度把控及调性把控。
2.落地执行，活动流程及环节的制定，活动中乐队歌手邀请，活动相关物料的制作与舞台搭建，活动所需互动装置、美陈布置以及活动现场人力配备，场外人力配备及相关杂项等。启动仪式现场布置，活动外围氛围布置符合主题，具有美感，考虑启动仪式形式的整体协调性。启动仪式流程规划合理、环节清楚、内容丰富、主题突出。
3.安全保障，确保活动现场人员、活动参与人员的安全保障，活动秩序维护及突发情况应急保障。
4.活动中应保证其策划设计内容、制作成果、品牌权益等未侵犯第三方合法权益，内容未违反法律法规规定。 
第三部分：市民文化节系列活动的宣传推广
1.活动前期预热和宣传推广：前期主题地推活动。
[bookmark: _GoBack]2.活动期间画面拍摄和后期宣传推广，搭建图片直播和视频直播平台，地推部分含摄影1位、摄像1位，活动现场配备1位航拍、3位摄像师和2位摄像师及云直播平台，并提供活动视频拍摄和剪辑，包括设计制作地推视频和精彩花絮视频。
注：以上三部分内容主要涉及南北绿廊地下空间和地上空间，同时包括金融一路和东岭绿地，最终以采购人确定地点为准。
2、 活动安排
活动时间：自合同签订之日起45个自然日。（最终以采购人确定的时间为准）  
活动地点：金湾科创区二期南北绿廊及金湾时代广场及周边

