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一、技术要求
1、项目名称：第十二届陕西省阅读文化节
2、服务期：2024年10月至12月
3、实施地点：采购单位指定地点
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	序号
	服务项目
	服务要求

	1
	阅读文化节宣传片制作
	宣传片创意策划、文案的撰写；片子的拍摄、剪辑、片头和片尾的特效合成、三维及其他特效制作等；宣传片的配音、文字校对等。

	2
	“石渠书榜”之“老陕最爱读的书”活动
	“石渠书榜”之“年度老陕最爱读的书”榜单的评选及发布；推介展和回顾纪念展的设计、制作、展陈等，在省图书馆（新馆、老馆）两处进行布展、推介。制作相关文创产品及组织“石渠书榜”朗诵品鉴会。

	3
	第四季“三秦最美领读人”大赛
	撰写活动方案、制定参赛规则及参赛作品的要求；完成评选作品征集、整理、汇总；完成参赛作品征集及参赛作品在活动专用平台及相关平台的编辑推送；完成活动宣传稿件的编辑、制作及刊发；制定活动评选标准、组织全省线下总决赛；设计、制作证书及奖牌，完成证书奖牌的发放等。最终选出60名“三秦最美领读人”、5名网络人气奖、10家优秀组织奖。

	4
	“陕西文化大讲堂”系列讲座
	至少举办5期有关在科学技术、历史文化、文物考古、传统文化、书画修复等方面的讲座；负责邀请主讲嘉宾为知名专家、学者；讲座采取线上、线下同时进行的方式举办；完成每场讲座活动的组织、执行、宣传及现场直播；负责嘉宾的讲座费用；负责直播现场的海报设计、制作等。

	5
	陕西省图书馆少年儿童系列活动
	①制作“阅绘999”推荐书目手册1万份。
②组织开展陕西省公共图书馆联盟“阅绘999”公益联展。
③“蒲公英绘本故事走基层”活动，包括撰写活动方案、完成活动宣传稿件的编辑、制作及刊发。负责从全省公共图书馆选拔10名优秀讲读员，走进部分县（区）图书馆、幼儿园或小学，进行20场绘本故事讲读活动；每位讲读人进行1期综合宣传报道，共10期。
④组织10场优秀儿童剧赴部分基层公共图书馆进行演出。

	6
	“松柏计划”营养健康知识适老化服务主题活动
	撰写活动方案，完成活动宣传稿件的编辑、制作及刊发；组织邀请省、市营养学会专家，向全省10个地级市公共图书馆、10个县级公共图书馆举办共20场适老化营养健康讲座。每位专家进行1期综合宣传报道，共10期。

	7
	2024年中华传统晒书系列活动
	组织开展陕西古代藏书文化展(同步举办线上展览)、古籍知识分享课、中华传统藏书文化讲座、“古籍保护进校园”等2024年中华传统晒书系列活动。包括制作展览海报、展板、卡片和线上展数字化扫描制作及专家劳务费。

	8
	文学戏剧《毕德显》展演活动
	开展文学戏剧《毕德显》演出4场。包括戏剧的排练及演出、灯光及相关设备租赁及化妆费。

	9
	活动成果册
	成果册包括，整体内容框架的搭建、第十二届陕西省阅读文化节的活动总结、各地市阅读文化节活动总结和各项活动的优秀作品和成果展示的文稿撰写、图片展示、版面设计、印刷和装订等，不少于20本。

	10
	活动宣传及推广
	撰写活动的宣传方案，确定相关的宣传平台，进行全方位、立体式的宣传和报道。报道的平台包括报纸、网站、电视台、微信公众平台、抖音号、视频号等，全网宣传流量需达到80万人次以上。
①现场直播及平台推流
陕西文化大讲堂系列讲座的5场活动均采用线上直播和平台推流进行宣传。
②微信公众号宣传平台
省图书馆的微信公众号平台，全省各级公共图书馆公众号平台、省文化和旅游厅的官方公众号。
③视频号和抖音号
省文化和旅游厅、省图书馆的官方视频号、活动专用视频号、抖音号等。
④宣传手册：“阅绘999”推荐书目手册进行宣传。
⑤线下展览宣传
“石渠书榜”之“年度老陕最爱读的书”推介展、陕西省公共图书馆联盟“阅绘999”公益联展和陕西古代藏书文化展（线上和线下）
⑥纸媒媒体：中国文化报、陕西日报、西安日报、西安晚报、华商报、文化艺术报等
⑦网络媒体：新华网、人民网、腾讯大秦网、 凤凰网、搜狐网、华商网、西安发布等
⑧电视台：陕西融媒体中心、西安融媒体中心等
⑨门型展架、海报、招贴画等设计及制作。
⑩第四季“三秦最美领读人”在活动的专用视频号上推出不少于100期的参赛作品。
⑪蒲公英绘本故事走基层活动、松柏计划——陕西省公共图书馆营养健康知识适老化服务主题活动在微信公众号、视频号共推出不少于20期的宣传内容。

	11
	活动评选、奖励及总结阶段
	①活动奖项的设置及各项评选活动的组织及执行
②奖牌、证书的设计、制作；证书的采购、发放。
个人奖项：65个，证书65套。
单位奖项：10家，奖牌和证书10套。
③整个阅读文化节活动所有参赛作品及相关资料的收集、汇总及整理。
④每项活动参赛情况的统计、分析及总结。

	12
	执行团队
	活动负责人及项目执行人具有媒体从业经历；
具备较强的文字撰写能力，发表过作品，出版过个人作品集；
策划执行过省、市级以上大型阅读推广及文旅活动；
策划执行团队不少于8人，具有丰富活动组织、执行、宣传能力，承担过多次省、市大型阅读推广活动。




