
陕西省知识产权局机关“灵犀计划”项⽬中标（成交）明细
陕西众恒项⽬管理有限公司受陕西省知识产权局机关委托，采⽤公开招标进⾏采购“灵犀计划”项⽬（项⽬编码：SZB-

2026-013-02）项⽬，中标（成交）供应商名称及中标（成交）结果如下：
⼀、合同包1 （“灵犀计划”项⽬）

1.1、中标（成交）供应商：陕西融盛知识产权平台有限公司
1.2、中标（成交）总价： 3,707,500.00 元
1.3、中标（成交）标的明细：
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（⼀）调研要求，供应商需制定产业需求调研⽅案。
明确调研对象、调研⽅式、调研内容。组建由⾏业专
家、投融资机构组成的“需求挖掘专班”，全年调研对
象不少于35家，挖掘梳理企业共性需求，为后续对接
提供指引。根据调研情况为每家企业建⽴专属档案，
包括企业基本信息、技术需求、对接记录、签约情
况、后续服务跟踪等。 （⼆）供需匹配要求，依托陕
西省知识产权⼤数据公共服务平台及全球1.8亿条专利
数据资源，制定线上线下相结合的供需匹配⽅案。线
上利⽤智能匹配模块对产业需求与专利技术进⾏多维
度匹配，线下组织专业团队对匹配结果进⾏⼈⼯复
核，确保技术可⾏性与市场适配性。对重点产业的“卡
脖⼦”技术进⾏全球专利动态监测，形成产业专题⻚
⾯、重点技术专利检测库、预警清单，实现⾼价值专
利的精准推送。 （三）活动举办要求，围绕全省重点
产业链，制定专题活动⽅案，全年举办不少于4场专题
活动。活动形式包括但不限于产业对接会、专利技术
路演、需求发布、项⽬成果展⽰、专家会诊、⾦融问
诊等。活动主题聚焦全省、市重点产业，确保每期活
动有主题、有内容。活动前制定详细流程安排、嘉宾
邀请、场地规划，确保活动有序⾼效。 （四）活动搭
建要求，根据活动设置，负责每期活动的视觉设计与
物料制作。包括活动主视觉、展区设计、宣传海报、
⼿册、展板、背景板等所有宣传物料的设计与制作。
负责活动现场的布展搭建，包括展位搭建、展架制
作、灯光⾳响、多媒体设备等，确保物料质量与安
全，符合消防、环保等相关规定。设计需体现“灵犀计
划”品牌形象，突出知识产权转化运⽤主题。 （五）成
果跟踪服务要求，制定签约成果跟踪服务机制。对活
动中达成的签约项⽬进⾏持续跟踪，记录落地进展、
存在问题、后续需求，定期形成成果跟踪报告。对已
对接但未签约的项⽬，建⽴后续服务通道，持续推动
供需双⽅深⼊对接，提⾼转化成功率。项⽬结束后，
形成总体成果总结报告，包括签约⾦额、转化数量、
典型案例等。 （六）宣传要求，制定全⽅位宣传推⼴
⽅案。整合传统媒体与新媒体资源，开展活动前预
热、活动中报道、活动后深度宣传。涵盖传统媒体
（电视、报纸、⼴播）和新媒体（微信公众号、抖
⾳、⾏业⽹站等）；媒体宣传须覆盖国家级主流媒体
不少于2家，省级主流媒体不少于3家，市级媒体不少
于5家。宣传内容需突出“灵犀计划”品牌形象，展⽰知
识产权转化运⽤成效，提升全社会知识产权意识。
（七）⼈员配置要求，团队应包含产业调研、供需匹
配、活动执⾏、设计制作、媒体宣传、档案管理、成
果跟踪等专业⼈员，确保各环节⾼效协同。提供⼈员
名单、岗位职责、⼯作经历等证明材料。 （⼋）项⽬
服务与验收要求，成⽴专属项⽬团队，提供7×24⼩时
响应服务，定期汇报项⽬进展。项⽬结束后，整理并
提交完整的项⽬资料包，包括策划⽅案、执⾏记录、
宣传数据、设计源⽂件、视频图⽚素材等。配合采购
⼈完成项⽬验收，根据验收意⻅及时整改。
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3,707,500.001.00项3,707,500.00
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陕西众恒项⽬管理有限公司
2026年05⽉09⽇

-第2⻚-


	陕西省知识产权局机关“灵犀计划”项目中标（成交）明细
	一、合同包1 （“灵犀计划”项目）


