
西安市旅游信息咨询中心西安文旅指南系列电子书设计制作推广项目西安市旅游信息咨询中心西安文旅指南系列电子书设计制作推广项目中标中标

（成交）明细（成交）明细

陕西正翼项目管理咨询有限公司受西安市旅游信息咨询中心委托，采用竞争性磋商进行采购西安文旅指南系列电子书设计

制作推广项目（项目编码：ZY2025-ZB-CS1069）项目，中标（成交）供应商名称及中标（成交）结果如下：

一、合同包1 （西安文旅指南系列电子书设计制作推广项目）
1.1、中标（成交）供应商：陕西典汇传播股份有限公司
1.2、中标（成交）总价： 296,000.00 元
1.3、中标（成交）标的明细：
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符合磋商文件有关技术、商务及其他要求： 服务内容 项目具体包
含电子书的图文信息采集、内容编辑、版面设计、上线推广等所
有内容。 完成西安文旅指南系列电子书的撰写、编辑、设计、开
发、上线、推广等工作，要求电子书设计美观，内页布局合理，
主题明确；文案优美、信息准确、文风活泼；主题内容规划具有
创意性；内容版面需适配PC端、移动端，根据不同人群需求制作
能体现西安文化旅游特色的系列电子书，初步考虑策划七大板块
内容： 1.根据时间规划：以一天的时间线为线索，整合西安特色
景点、美食、文化体验，为游客提供沉浸式、可实行的旅行指
南。通过时间轴规划行程，融合“历史+美食+非遗+科技”四重体
验，帮助游客高效游览西安核心文旅资源，引导市民游客漫步城
市，体验城市烟火。页面提供动态背景，根据时间变化，有日景
和夜景实时渲染，给用户沉浸式体验。 2.围绕周边区县：西安周
边区县（如蓝田、周至、鄠邑、临潼、高陵、阎良、长安等）拥
有丰富的自然、文化、非遗资源，但缺乏系统性推广，游客认知
度低。本册电子书需系统梳理、充分挖掘和推广西安周边区县的
优质文旅资源，分流主城区游客，促进远郊文旅消费，助力乡村
振兴。 3.便民服务资讯：重点呈现西安交通出行（轨道交通、机
场信息、高铁站等）、城六区三甲医院、西安市AED急救设备、
热门景区周边24小时便利店、公共卫生间、母婴室、美食等便民
信息，打造让游客秒懂、便利的旅游服务体系。 4.一日游线路规
划：根据不同人群，不同喜好划分，为自由行的游客规划合理、
可行的多种一日游主题路线。串联博物馆、老字号、文旅演艺
等，优化线路，提供同一地点不同时段的玩法推荐。主题线路不
少于十二条。 5.两日游线路规划：根据西安热门打卡地，挖掘出
丰富有趣的点位，设计“日游+夜赏”的文旅内容组合，提升文
创、演艺等文旅消费，带领游客感受西安的古都魅力。规划两日
游线路不少于十条。 6.三日游线路规划：为游客规划包含行程、
交通、住宿、文化体验等成体系化的西安深度三日游路线，通过
72小时精致内容设计，实现从“观光目的地”到“文化沉浸地”的质
变升级。规划三日游线路不少于十条。 7.西安精品演艺：整体围
绕打造“演艺之都”主题，梳理西安精品演艺信息，包含票价、特
色亮点、演出地址、购票渠道等，页面过渡采用幕布开合动效。
8. 七本电子书在服务范围内按工作内容和要求制定科学、合理、
可靠详细的策划方案。针对本项目成立专项服务小组，项目负责
人、工作人员分工明确（应有具体成员名单，包括姓名、工作职
责等），各个环节推进有明确具体的时间承诺。供应商所拟派的
工作人员，若在服务期间发生任何伤害，采购方概不负责，由供
应商自行处理。供应商需完成所有内容的图文信息采集、撰写、
编辑、设计、开发等工作。 二、售后服务 供应商确保在服务期结
束，项目验收合格后，至少提供24个月售后服务，根据实际情
况，对电子书内所有景区信息、演艺数据等动态内容更新维护。
供应商在收到采购方提出内容更新的要求后，需在三个工作日内
积极响应并配合完成对电子书内容的调整与完善。所有电子书将
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关联至“西安文旅”微信公众号。 2.售后服务期结束后，供应商需
将整个项目的开发源代码、源文件等所有内容交付给采购方，确
保采购方能顺利使用。 三、商务要求 1.服务期限 自合同签订之
日起至2025年12月底。 2.款项结算 合同签订后于采购方支付合
同总价的50%作为项目首付款。在完成合同要求事项，采购方验
收合格后，在采购方收到发票20个工作日内支付合同价款的剩余

50%尾款。 3.成果交付要求 供应商须承诺交付的成果须为原
创，不得抄袭。如交付成果中含有的非原创性的内容，包括画
面、音乐等元素，必须确保无知识产权争议。如有任何侵权行为
均由供应商承担相应责任和赔偿 供应商须妥善使用有版权的照
片、图片、视频、设计字体，确保项目使用的素材无版权纠纷。
供应商保证供应商交付的成果不会侵犯采购方权利及侵犯任何第
三方的知识产权，并保证采购方及采购方利益相关方免于遭受任
何第三方基于本合同交付成果而提起任何知识产权诉讼。如果任
何第三方基于本合同交付成果而针对采购方或采购方利益相关方
提起任何知识产权诉讼，供应商应负责应诉，并承担所有费用。
4.质量验收标准或规范。 项目完成后，由采购方和供应商共同对
项目进行整体验收。其内容包括是否按照采购方要求进行服务、
是否在规定时间内服务完毕、服务工作是否存在失误。验收合格
后，依据项目验收报告填写政府采购项目验收单作为对本服务的
最终认可。供应商向采购方提供服务过程中的所有相关资料，以
便采购方日后管理。验收依据为政府采购合同及附件文本、项目
验收报告、项目绩效自评报告、国家相应的标准、规范。

品品
目目
号号

品品
目目
名名
称称

服服
务务
名名
称称

服服
务务
范范
围围

服务要求服务要求
服务服务
期限期限

服务服务
标准标准

单价（元）单价（元） 数量数量
单单
位位
总价（元）总价（元）

陕西正翼项目管理咨询有限公司

2025年07月15日
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