
西安市旅游信息咨询中⼼2026年“西安⽂旅”抖⾳、视频号精品内容创作
与传播提升中标（成交）明细

陕西正翼项⽬管理咨询有限公司受西安市旅游信息咨询中⼼委托，采⽤竞争性磋商进⾏采购2026年“西安⽂旅”抖⾳、视
频号精品内容创作与传播提升（项⽬编码：ZY2026-ZB-CS1014）项⽬，中标（成交）供应商名称及中标（成交）结果如
下：
⼀、合同包1 （2026年“西安⽂旅”抖⾳、视频号精品内容创作与传播提升项⽬）

1.1、中标（成交）供应商：陕西华易⽂化传播有限公司
1.2、中标（成交）总价： 496,000.00 元
1.3、中标（成交）标的明细：
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（⼀）视频策略与规划服务
⼄⽅须在合同⽣效后15个
⼯作⽇内，提交⼀份

《2026年度“西安⽂旅”抖
⾳、视频号运营提升策略与
执⾏⽅案》。⽅案需基于对
西安⽂旅资源的深度调研及
平台趋势分析，明确全年传
播主题、季度重点、⽉度排
期及重⼤节庆（如春节、五
⼀、国庆）和常规城市活动
（如西安城市⻢拉松、丝绸
之路国际电影节）的专项策
划。策略上需主动契合平台
热点机制，运⽤挑战赛、话
题营销、信息流推⼴等⼿
段，创作具有强视觉冲击
⼒、易模仿传播的内容，旨
在快速获取新⽤⼾、打造现
象级爆款。 （⼆）内容拍
摄与制作服务 ⼄⽅须保证
全年为“西安⽂旅”抖⾳及视
频号官⽅账号策划、拍摄并
制作发布不少于350条原创
短视频。内容必须多元、⽴
体，精准服务于⽂旅主责主
业。所有内容创作须遵
循“优秀传统⽂化现代表
达、丰富旅游资源创意营
销、城市综合形象⽂旅视⻆
呈现”的原则，在展现西
安“古⽼”与“年轻”双重魅⼒
的同时，确保信息绝对准
确、版权清晰。 1.策划拍
摄能提⾼西安城市形象的常
态化⽂旅短视频。⼀是聚焦
传承中华优秀传统⽂化，创
新展现历史遗迹、⽂物珍
宝、⾮遗技艺、典籍诗词背
后的精神标识与⽂化精髓。
⼆是聚焦⽂旅主责主业，为
⽹友提供可转化的旅⾏灵

三、服务要求及业绩要求 1. 视频质量
要求。原创视频为4K⾼清，像素为

3840×2160。普通编辑制作类视频像
素不低于1920×1080。视频脚本计
划、最终成⽚均须提交甲⽅审核，经
甲⽅确认后⽅可进⼊下⼀环节或发
布。 2. 素材管理与版权要求。①所有
产出内容必须建⽴在安全、合规的素
材基础之上信息来源准确，视频内容
涉及的历史年代、数据、⼈物、事
件、引⽤的典籍、诗句等信息，必须
援引权威资料（如官⽅史料、权威出
版物、政府公报），并在脚本中标注
信息来源。②所有产出内容素材版权明
晰，原创采集拍摄产⽣的全部原始素
材须永久留存备份，著作权及所有权
归属于甲⽅，甲⽅有权对项⽬期间产
⽣的各项原创内容进⾏⼆次加⼯及传
播。严禁未经授权使⽤⽆版权素材。
必须使⽤的第三⽅素材须由⼄⽅负责
解决版权授权并承担费⽤，并留存完
整的授权协议备查。若项⽬期间及项
⽬结束后三年内发⽣素材、图⽚、字
体和视频的版权侵权由⼄⽅负责处理
并赔偿，若因此甲⽅被第三⽅起诉赔
偿的，甲⽅有权向⼄⽅追偿。 3. 拍摄
制作技术要求。画⾯构图精良，运镜
流畅，⾊调符合内容调性；声⾳清
晰，配乐、⾳效使⽤恰当，富有感染
⼒；剪辑节奏张弛有度，叙事逻辑清
晰。包装字幕、图形动画设计精良，
⻛格统⼀，⽆错别字。 4. 业绩要求。
全年⽣产短视频不少于350条，其中纯
原创视频（指从创意策划、脚本撰写
到拍摄剪辑均为全新制作的视频）数
量不得低于总产量的30%，即不少于

105条。进⼊本地话题热榜（包括本地
热榜）不少于10次，全年⾄少培育 25
个爆款视频（单条短视频播放量超过
10万+）。全年视频累计播放量不低
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感。除核⼼景区外，内容策
划需扩展视野，系统性地关
注并呈现以下提升城市综合
吸引⼒的要素：⽂旅服务单
元，包括⾼品质酒店、特⾊
⺠宿、⾦牌餐厅等；公共⽂
化空间，包括图书馆、美术
馆、⽂化馆、剧院、特⾊书
店等；城市保障体系，便利
的公共交通（如地铁、旅游
巴⼠）、旅游咨询服务、安
全有序的旅游环境、及时的
天⽓预警与出⾏提⽰等；发
布旅游攻略、线路推荐、消
费指南、⽂化惠⺠演出信息
等，提升账号服务性。通过
西安包容更新的城市⾯貌的
有机呈现，塑造西安安全、
便捷、友好、⾼效的国际化
旅游⽬的地整体形象。三是
密切关注西安⽂化旅游市场
动态，拍摄并制作演艺演
出、展览等相关⽂旅市场主
体的活动内容，以短视频的
形式呈现西安⽂旅市场的活
⼒与多元性，助⼒相关市场
主体提⾼曝光度，推动⽂旅
消费转化。 2. ⼄⽅须建⽴
7×24⼩时热点响应机制和
常备快反采编团队，确保对
两类热点做出快速反应。①
计划性节假⽇热点（如清
明、五⼀、国庆、春节）提
前策划。节前两周提交专项
拍摄与传播⽅案。节⽇期
间，采编团队紧密联系景
区、特⾊街区等⽂化旅游单
位，采集⼈⽓场景、特⾊活
动、服务保障、市⺠游客笑
脸等鲜活素材，并发布剪辑
制作相关主题短视频，传递
节⽇热烈氛围，塑造西安⽂
旅市场繁荣、管理有序的形
象。②突发性⽂旅热点（例
如“西安初雪”“西安地标与
⽕箭同框”等⽹络热搜事
件）。在热点发⽣后2⼩时
内启动响应，制作紧扣热点
的创意短视频（如“当⻓安
遇上初雪”“星空下的古
城”），挖掘其与西安⽂旅
的独特关联，进⾏诗意化、
视觉化表达，引爆社交传
播。 （三）数字化营销与
流量助推服务 依据内容策
略和营销节点，制订科学的
流量投放计划，精准扩⼤优
质内容的曝光范围，提升触
达⽬标⼈群的效率。推动优
质原创内容进⾏联动传播，
主动与媒体账号、其他政务
新媒体账号对接，开展联动
宣传。 （四）数据分析与
报告服务 每⽉10⽇前，向
甲⽅提交上⼀⽉度《数据分
析报告》。根据甲⽅提供的

于100万次。项⽬结束后，各主流新媒
体平台话题总播放量增量不少于1个
亿。 项⽬结束后，“西安⽂旅”抖⾳号
粉丝增⻓量不低于20%，视频号粉丝
增⻓量不低于50%。 5. 账号运营要
求。由甲⽅负责新媒体矩阵账号的运
营管理⼯作，要求⼄⽅安排专职⼈员
对“西安⽂旅”视频号、“西安⽂旅”抖
⾳号两个账号进⾏常态化的辅助运营
和监管，共同确保账号安全稳定，建
⽴24⼩时数据监测和应急响应机制，
涉及账号安全和重⼤问题，应第⼀时
间发现并协同处置。 6. 成果交付要
求。项⽬交付物须包括：①审核通过的
所有视频成⽚。②所有原创拍摄内容的
原始拍摄素材及不含任何字幕、图形
动画的净版视频。所有交付物须分类
存储，并定期提交甲⽅归档，以⽹络
云盘和移动硬盘储存双重交付。项⽬
结案报告， 内容涵盖项⽬实施期间的
过程性资料截图以及数据印证资料。
三、商务要求 1. 服务期限：⾃合同签
署之⽇起⾄2026年12⽉底。 2. 项⽬
预算：50万元。 3. 款项结算：付款条
件说明：合同签订后，达到付款条件
起15 ⽇内，⽀付合同总⾦额的

60.00%。项⽬验收合格后，达到付款
条件起 15 ⽇内，⽀付剩余40%。 4.
项⽬验收：项⽬按服务要求及业绩要
求进⾏采购单位内部程序验收。验收
报告作为申请付款的凭证之⼀。验收
过程中产⽣纠纷的，由质量技术监督
部⻔认定的检测机构检测费⽤由供应
商承担。项⽬执⾏需确保“真实性、时
效性、安全性”原则，不得违反有关法
律法规，不侵害其他个⼈和组织的有
关权益（包括但不限于知识产权、版
权和⼈⾝权利等）。在本合同履⾏过
程中和履⾏过程后三年内，若发⽣知
识产权纠纷导致甲⽅被第三⽅投诉或
起诉的，由此所产⽣的全部责任由⼄
⽅承担；若⼄⽅采取不专业的⼯作⽅
式，导致账号被封号、限制、通报或
引发重⼤问题造成恶劣影响的，甲⽅
可视情况单⽅解除合同，⼄⽅还应向
甲⽅⽀付总标的50%的违约⾦。同时
⼄⽅还应根据⼯作实际完成进度，退
还未完成部分的项⽬费⽤（项⽬总费
⽤按每⽉⼗⼆分之⼀分摊计算）。若
实际损失超过违约⾦的，对超过部分
甲⽅有权要求⼄⽅承担赔偿责任，包
括甲⽅因此产⽣的调查费、律师费、
诉讼费等费⽤。 四、其他要求 1.本项
⽬采⽤费⽤包⼲⽅式服务，供应商根
据项⽬要求和现场情况，详细列明项
⽬所需的⼯作⼈员及演员劳务费、器
材费、配⾳费、剪辑制作费、拟投⼊
本项⽬全体⼯作⼈员意外保险费、项
⽬审查阶段的顾问咨询费、成品专家
评审费等费⽤，以及项⽬所需的⼈
⼯、管理、财务、投流等所有费⽤，
如⼀旦中标，在项⽬实施中出现任何
遗漏，均由成交供应商免费提供，采
购⼈不再⽀付任何费⽤。 2. 供应商应
具有独⽴承担及完成本采购项⽬的能
⼒，不得将本采购项⽬进⾏转包或分
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核⼼数据概览（播放量、完
播率、点赞、评论、分享、
粉丝净增等，对内容进⾏分
析与复盘，根据数据开展问
题诊断与优化建议，修改下
阶段内容与传播计划。

包。 3.供应商在视频拍摄前，如需踏
勘现场，由中标单位⾃⾏组织，相关
费⽤⾃理，踏勘及拍摄期间发⽣的意

外⾃负。
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陕西正翼项⽬管理咨询有限公司
2026年02⽉12⽇
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