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磋商项目技术、服务、商务及其他要求
 （注：带“★”的参数需求为实质性要求，供应商必须响应并满足的参数需求，采购人、采购代理机构应当根据项目实际需求合理设定，并明确具体要求。带“▲”号条款为允许负偏离的参数需求，若未响应或者不满足，将在综合评审中予以扣分处理。）
3.1采购项目概况
2025年度生活垃圾分类全域宣传，通过此类活动了解垃圾分类对环境保护的积极影响，以及不分类带来的负面影响，提升公众对垃圾分类重要性的认识。
3.2服务内容及服务要求
3.2.1服务内容
采购包1：
采购包预算金额（元）: 1,600,000.00
采购包最高限价（元）: 1,600,000.00
供应商报价不允许超过标的金额
（招单价的）供应商报价不允许超过标的单价
	序号
	标的名称
	数量
	标的金额 （元）
	计量单位
	所属行业
	是否核心产品
	是否允许进口产品
	是否属于节能产品
	是否属于环境标志产品

	1
	雁塔区2025年度生活垃圾分类全域宣传
	1.00
	1,600,000.00
	项
	其他未列明行业
	否
	否
	否
	否


3.2.2服务要求
采购包1：
标的名称：雁塔区2025年度生活垃圾分类全域宣传
	 序号
	 参数性质
	 技术参数与性能指标

	1
	★
	多频次印刷《陕西省生活垃圾分类管理条例》及《西安市陕西市生活垃圾分类管理条例》手册、生活垃圾倡议书、生活垃圾分类指引等多样化的宣传印刷资料及其它宣传制品。
1.《陕西省生活垃圾分类管理条例》手册印刷数量及批次：每次5000份，印刷6次，共计3万份；
2.《西安市生活垃圾分类管理条例》手册印刷数量及批次：每次6000份，印刷5次，共计3万份；
3.垃圾分类问卷调查印刷数量：1万张；
4.垃圾分类倡议书印刷数量：每次5000份/次印刷6次，共计30000份；（铜版纸材质）
5.垃圾分类形象环保袋:20000个，布艺面料，可重复使用，印制垃圾分类宣传信息；
6.其它宣传品：其它宣传品根据实际需求定制，以保障宣传效果为目标。
 

	2
	★
	多批次结合雁塔区的文化元素，打造具有唐风文化与垃圾分类相结合的特色礼品，根据宣传场景定制，种类多样实用，品质优质的文创产品。
1.社区宣传活动文创产品20000份；
2.校园宣传活动文创产品10000份。

	3
	★
	垃圾分类特色宣传至少12场，大型公众宣传活动至少3场，垃圾分类专项宣传至少6场，垃圾分类入户宣传至少12场，举办垃圾分类大赛至少1场。组织参观活动至少5场。各类活动结束2个小时后当天提供活动小视频（微信推广版）。
1.节目新颖，贴合活动主题。主持人业务素质过硬，熟悉垃圾分类知识。活动环节设计合理、流畅。节目需甲方预审，确保节目质量及宣传效果；
2.提供LED舞台背景、及所需的硬件设施，每场提供观众坐席；
3.不少于2家媒体报道，制作宣传链接；
4.拍摄录制，全程录制、照片不低于30张，且活动结束提供剪切小视频用于微信推广宣传；
5.发放有关宣传资料及文创品；
6.入户宣传的宣传品及礼品，每月宣传至少一场，每次不低于500户；
7.分类大赛所需奖品及奖金。

	4
	★
	垃圾分类宣传周活动策划及举办。
1.节目新颖，贴合活动主题。主持人业务素质过硬，熟悉垃圾分类知识。活动环节设计合理、流畅。节目需甲方预审，确保节目质量及宣传效果；
2.提供LED舞台背景、及所需的硬件设施，每场提供观众坐席；
3.不少于2家媒体报道，制作宣传链接；
4.拍摄录制，全程录制、照片不低于50张，且活动结束提供剪切小视频用于微信推广宣传；
5.发放有关宣传资料及文创品。

	5
	★
	垃圾分类培训会议。
1.每季度组织开展一次垃圾分类培训会议，准备培训所需资料、文具及宣传品；
2.提供会议场所、及所需的硬件设施。

	6
	★
	特色宣传视频，制作垃圾分类宣传主题片至少60个。
特色宣传视频，每条时长不少于3分钟，内容及展现形式创新有寓意，适合多种场所播放，以垃圾分类为主题，贴近生活，便于推广及宣传。

	7
	★
	线上宣传小视频至少100个。
线上宣传小视频。每条时长1分钟内。

	8
	★
	广告投放与推广。
广告投放与推广。户外电子屏投放垃圾分类宣传视频，新媒体宣传平台投放，每月至少两次。


3.2.3人员配置要求
采购包1：
按本项目服务要求，实行标准规范化组织与管理，投入经过严格培训，能够胜任项目工作任务的相关人员，保证项目顺利实施。
3.2.4设施设备要求
采购包1：
根据项目特性，服务商认为有必要投入有利于完成本项目服务的各类设施设备（包含但不限于专业设备、辅助设备、工具、软件等）。
3.2.5其他要求
采购包1：
/
3.3商务要求
3.3.1服务期限
采购包1：
一年
3.3.2服务地点
采购包1：
采购人指定地点
3.3.3考核（验收）标准和方法
采购包1：
按照竞争性磋商文件、竞争性磋商响应文件要求及合同约定执行。
3.3.4支付方式
采购包1：
分期付款
3.3.5支付约定
采购包1： 付款条件说明： 合同签订后 ，达到付款条件起 30 日内，支付合同总金额的 30.00%。
采购包1： 付款条件说明： 服务完成、验收合格后 ，达到付款条件起 30 日内，支付合同总金额的 70.00%。
3.3.6违约责任及解决争议的方法
采购包1：
因履行本合同引起的或与本合同有关的争议，甲、乙双方应首先通过友好协商解决;如果协商不能解决争议，甲乙双方同意采取下列两种方式的第（2）种方式解决争议: (1)向甲方所在地有管辖权的人民法院提起诉讼，适用中华人民共和国法律; (2)向西安市仲裁委员会按其仲裁规则申请仲裁。
3.4其他要求
成交供应商领取成交通知书时，提交纸质磋商响应文件叁份、电子版壹份（U盘壹份注明单位名称）编辑目录和页码，内容和通过电子化交易平台实施的政府采购项目提交的磋商响应文件一致。
 


