为推动全民阅读、建设书香社会重要指示精神和全市宣传部长会议的工作部署，按照《全民阅读促进条例》的规定，拟围绕“唐诗之都”建设，组织开展“唐诗之都·阅读有你”全民阅读推广活动。活动包括第20届“西安读书月”、红色经典阅读、乡村阅读计划、传统文化阅读和旧书新知大型图书贸易市集及进区县、进高校、进社区等120余场阅读推广活动。
一、组织开展“唐诗之都·阅读有你”——第20届“西安读书月”活动（5月-6月）
市级层面拟组织开展不少于52场全民阅读推广活动，包括图书捐赠、“唐诗生活节”全民阅读体验、图书“七进”、阅读分享会、亲子非遗互动、中小学生唐诗赏读等活动。其中：
（一）组织开展图书捐赠活动。拟向全市19所中小学校（18个区县、开发区各1所，残疾人学校1所）赠送文学、科普、唐诗等图书，推动唐诗文化在中小学生中的弘扬传承。
（二）组织开展“唐诗生活节”全民阅读体验活动。拟组织开展包括“诗情画意”互动工坊、“长安诗街”共享展、“声声入耳”诵读、“唐诗今读”文化分享等活动，活动周期不少于两周，通过可赏、可玩、可创、可听的多元形式，让唐诗走出书卷，成为可触摸、可共情的生活风景。让市民群众在互动中感受唐诗的韵律与意境之美。
（三）组织开展图书“七进”活动。拟组织开展20场图书进企业、进校园、进机关、进社区、进农村、进军营、进景区等活动，图书主要包括唐诗、人文、历史、社科等类别。推动全民阅读和“唐诗之都”品牌建设工作在全社会面的开展。
（四）组织开展阅读分享会活动。组织开展不少于16场阅读分享会活动，唐诗鉴赏分享会数量不少于三分之一，激发市民群众对唐诗、对阅读的浓厚兴趣。
（五）组织开展亲子、非遗互动等阅读活动。组织开展“唐诗里的时光机”、“仓颉造字”亲子互动、非遗互动等活动10场。
（六）组织开展中小学生唐诗赏读活动。拟邀请文化学者带领青少年共读经典唐诗书籍，通过“提问互动”“领读诵读”等方式引导孩子理解唐诗、爱上唐诗，共5场。
二、组织开展“唐诗之都·阅读有你”——全民阅读推广系列活动（6月-11月）
拟组织开展不少于60场全民阅读推广活动，包括红色经典阅读、“品读千年唐诗 浸润和美乡土”乡村阅读计划、“品读唐诗经典 传承中华文脉”传统文化阅读”等活动，其中：
（一）组织开展红色经典阅读活动。计划在7月至8月，以“建党105周年”、“长征胜利90周年”等为主题，组织开展20场“红色经典阅读”活动。同时，每场活动配套党和国家领导人系列书籍、党史书籍、长征相关书籍等展示展销。
（二）组织开展“品读千年唐诗 浸润和美乡土”乡村阅读计划活动。计划在9月至11月， 以“乡村振兴”“唐诗之都建设”为主题，进入涉农区县、开发区人流密集场地，组织开展20场“品读千年唐诗 浸润和美乡土”乡村阅读计划活动。扩大唐诗文化在农民群体的影响面。
（三）组织开展“品读唐诗经典 传承中华文脉”传统文化阅读活动。计划在6月至11月，以中华优秀传统文化为主题，组织开展20场“品读唐诗经典 传承中华文脉”传统文化阅读推广活动，其中唐诗分享会数量不少于二分之一。在阅读分享中充分体会唐诗和中华优秀传统文化的独特魅力。
三、组织开展“唐诗之都·阅读有你”——旧书新知大型图书贸易市集
拟于5月至10月，组织2场大型图书贸易市集，展示展销唐诗、旧书、人文、社科、文学、党政等类别图书。将唐诗文化与旧书古籍相结合，通过阅读旧书、古籍中的唐诗，发现新的感悟、新的认知。
（一）图书以旧换新惠民券。活动现场设置以旧换新专区，可用旧书兑换惠民券在市集消费。
（二）场地租赁。每场租赁不少于3000㎡场地，保障活动正常开展。
（三）宣传推广。用于“唐诗之都·旧书新知”宣传短视频制作及图书市集视频拍摄制作、发布推广。
（四）配套阅读活动。每次图书贸易市集期间，开展不少于5场唐诗阅读分享、古籍修复体验、旧书收藏分享等各类配套阅读活动。
（五）活动组织。计划用于现场搭建、物料制作、活动执行等。
四、组织开展“唐诗之都·阅读有你”——旧书新知进区县、进高校、进社区等阅读推广活动
从5月起，除2场图书大集，组织开展6场进区县、进高校、进社区等活动，每场活动不少于2天，展示展销唐诗、地方志、人文、社科、文学、党政等类别图书。
综上，全年拟累计组织开展120场全民阅读推广活动和2场捐书活动，重点围绕“唐诗之都”建设主线展开，以全民阅读推广为抓手，将千年诗韵融入现代生活，让读唐诗、爱唐诗、传唐诗成为全市风尚。
五、预算支出
[bookmark: _GoBack]以上活动预算144万元，拟从2026年全民阅读、“旧书新知·书香西安”推广专项经费中列支。
六、服务要求
1.做好项目的整体策划与组织；
2.做好活动场地的设计与布置；
3.针对本项目制定推广方案及相关推广活动，包括但不限于：宣传计划、短视频制作、宣传方式、推广发布媒介、宣传物料（海报、展板、手册等）。
4.做好现场活动的应急处置方案、消防预案、安保工作方案；
5.现场配置足够人数的专业服务团队；
6.根据活动主题配置专业设备、推介用品等。
