采购内容及技术要求

一、项目背景及必要性
2025年中央一号文件《中共中央 国务院关于进一步深化农村改革 扎实推进乡村全面振兴的意见》明确指出“实施农业品牌精品培育计划”，农业品牌建设将对“三农”发展起到强有力的助力作用。围绕省委、省政府《关于扎实推进特色现代农业高质量发展的实施意见》中关于“塑造陕农优势品牌”的有关要求，支持入选市级农业品牌目录的农业品牌提升产品品质、品牌知名度和溢价增值能力。我市安排灞桥樱桃市级农业品牌建设补助资金，改进个性化包装设计，提高品牌营销能力等环节。按照《西安市农业农村局关于印发2024年第二批省级农业专项资金项目实施方案的通知》（市农发〔2024〕123号）文件下达任务实施市场营销项目。
灞桥区樱桃种植总面积达4.6万亩，获得地理标志产品保护农产品地理标志登记，注册“灞桥樱桃”地理标志证明商标，列入第二批全国名特优新农产品名录，入选市级农产品区域公用品牌目录。尽管，灞桥樱桃历史悠久、品牌建立较早，樱桃也是全区的主导产业之一，但仍面临着品牌系统性建设工作尚未完善，缺乏系统的品牌形象体系支撑，品牌深入建设缺乏着力点，品牌LOGO尚未注册，品牌宣传语难以形成自己独特且清晰的品牌认知，品牌文创产品缺乏新意等问题。因此，支持灞桥樱桃区域公用品牌形象提升，实现精准营销，重新塑造灞桥樱桃区域公用品牌形象体系迫在眉睫。
二、项目实施地点与规模
（一）项目实施地点：灞桥区
（二）项目实施规模：围绕灞桥樱桃区域公用品牌价值提升等，设计灞桥樱桃区域公用品牌标识形象体系，设计文创物品进行媒体、网络推广，设计统一包装，支持和维护授权企业使用灞桥樱桃区域公用品牌。
三、项目实施内容
灞桥樱桃区域公用品牌调研报告：①品牌战略背景：包括发展趋势分析、政策背景解读、理论背景梳理、市场背景解读等；②自身现状分析：包括机会分析、优势分析、劣势分析、机遇分析等。
品牌logo和宣传语设计：面向我省高校学生等公众公开征集标识（LOGO）和宣传语。
包装应用系统：针对灞桥樱桃的主要产品形态，为各品类代表产品设计规范性包装，进行系列化、等级化的包装设计。设计要求：①结构创新。兼顾保护性、便携性、开启体验与环保要求；②视觉呈现。将品牌核心元素有效融入包装画面，提升产品价值感；③必备成果。提供所有包装的平面刀版图和三维效果渲染图。
品牌培育与提升：为有效推进灞桥樱桃区域公用品牌形象提升方案的落地实施，投标供应商可承诺提供后续配套服务，包括但不限于①跟踪咨询；②媒体推介；③专家团队；④专业培训；⑤品牌提升。
四、项目服务期限
项目期限为自合同签订之日起至2026年6月。
五、成果要求
提升灞桥樱桃区域公用品牌产品品质、品牌强度和溢价增值能力，加深消费者对灞桥樱桃的认知，为授权企业品牌建设提供指导。
[bookmark: _GoBack]数量指标：品牌形象手册1套；LOGO1个；品牌宣传语1套；IP形象1套；宣传、文创物品1套；包装设计1套；包装箱1000个；宣传视频1个。
