采购需求
一、活动目的
为深入贯彻落实关于“讲好中国故事，传播好中国声音，展示真实、立体、全面的中国”的重要论述，按照《2025年全市网信工作要点》安排，拟于近期开展“潮涌长安 网联世界”网络国际传播活动，邀请外国博主走进西安，以“探索者”身份串联西安的历史文化、科技创新与开放枢纽角色，探索“双中心”建设的创新高地。同时，借助AI技术和国际化传播渠道，向世界输出可感知、可参与的中国式现代化城市样本。在“深化六个改革”的引擎驱动下，西安将以中国式现代化样本之姿，重塑世界对东方城市的想象。
二、活动主题
潮涌长安 网联世界
三、活动内容
从古老与现代的时间维度、国内与国外的空间维度，立体式展示西安不仅是丝绸之路的起点，更是全球新质生产力的策源地；不仅是兵马俑守护的文明故都，更是硬科技定义的未来之城。
1.融古贯今：创新短视频形式，从“传统守护”到“动态交互”，用科技重新定义城市生命力。锚定西安独特的历史与科技基因，利用最新AIGC技术，让AI虚拟歌手作词、作曲，同时辅助以实景、画面、数据的多模态AI协作，制作AI原生MV，形成沉浸式叙事体验。
2.联通内外：举办线下交流活动，邀请国际友人、外国网红大V走进西安，打卡特色点位，加强中外人文交流互动，通过“1+N”传播模式（1场活动，多位大V）在海内外网络社交平台展示西安经济社会高质量发展的生动实践，向世界传播西安声音，展现西安形象。
四、活动构成
（一）融媒体产品
1.AIGC原生视频。将着重结合西安市六大支柱产业——电子信息、汽车、航空航天、高端装备、新材料新能源、食品和生物医药，初步拟定科技跃迁、产业革新、数字文旅三大领域，通过“科技感超现实画面+实景素材”相结合的方式，传达西安开拓创新、敢为人先、包容开放的城市精神，进一步丰富西安积极向上、自信活跃的城市品牌力。
2.交互式Plog。从实验室到产业链，从本土到全球，西安以“科学家精神+市场化思维”打通创新链堵点。聚焦西安“科技创业与产业融合案例”，拟通过交互式创意长图方式，结合交互性、设计感和数据可视化特征，通过动态效果、点击交互、滑动等技术手段，增强用户的参与感和沉浸感，展现“敢为天下先”的改革锐气。
3.互动H5。通过“选地标-创形象-添道具-生成海报”四步交互，让用户以“城市品牌助力官”身份，构建代表个人与西安精神共鸣的数字分身，借助社交裂变传播城市形象。
（二）外国友人走进西安活动
计划举行一场线下活动，邀请国际友人、外国博主走进西安，担任“西安城市体验家”，通过打卡“历史与生态、科技与未来、绿色能源与开放枢纽”三条活动路线，深入探访西安科技创新、特色产业、历史与自然风光等点位，在行走中用镜头记录城市风土人情，亲身体验千年古都的深厚历史和现代科创文明城市的繁华魅力。
1.历史与生态
拟定点位：朱雀国家森林公园、秦岭终南山世界地质公园、太平国家森林公园、秦始皇帝陵博物院、陕西历史博物馆
亮点设置：让外籍嘉宾深入实地考察和科普，通过他们的镜头和视角，让更多外国人深入了解秦岭独特的生态系统，领略中国现代生态保护的丰硕成果和古代文明的博大精深。
2.科技与未来
拟定点位：西安创新馆、高精度地基授时系统、国家超级计算西安中心、西安交通大学科技创新港科创基地、西安交大一附院陆港院区超导重离子装备
亮点设置：邀请外籍嘉宾走进科创中心，见证西安的科技创新力量，通过展示新能源、新材料、航空航天等前沿领域成果，彰显西安在科技创新与产业融合方面的强大实力。
3.绿色能源与开放枢纽
拟定点位：秦创原新能源创新中心、西安咸阳国际机场T5航站楼、隆基绿能智慧能源展览馆
亮点设置：邀请外籍嘉宾走进创新中心和T5航站楼，体验“产学研用”深度融合的创新模式，感受西安绿色能源产业高质量发展的强劲脉搏；体验T5航站楼的现代化设施和服务，感受国际化大都市“门户”的国际范儿，展现西安市开放包容、服务全球的国际形象。
五、宣传安排
（一）外国友人走进西安活动（7月-8月）
1.预热期：设计推出主题海报、图文产品各2期，展示此次活动设计和亮点内容；
2.高潮期：记录活动精彩瞬间，边走边报，计划推出8期活动短视频、4篇原创图文内容、在海外社交媒体账号同步推送不少于10次；
3.长尾期：由外国网红大V利用个人海内外社交平台账号进行进行二次传播，推出不同角度的宣传素材，保持热度。
（二）融媒体产品（7月-9月）
1.预热期：设计推出图文产品1期，展示活动创意设计，吸引网民关注，形成热搜话题；
2.高潮期：分阶段、有序推出3期创意短片及1期H5产品，利用图像、声音等多种元素呈现主题意义，借助动态图像、互动按钮等元素增强产品互动性和吸引力，提高网民参与度和粘性，层层递进，引发传播热潮。
3.长尾期：策划推出1期总结性图文产品，在海外网络媒体平台（不少于30家）传播推广，进一步放大活动传播声量，助推西安打造高质量国际传播中心。
六、活动预算
（一）融媒体产品
	序号
	项目
	说明
	数量

	1
	AIGC原生视频
	通过“科技感超现实画面+实景素材”相结合的方式，传达西安开拓创新、包容开放的城市精神。
	3期

	2
	交互式Plog
	通过交互式创意长图方式，结合动态效果、点击交互、滑动等技术手段，增强用户的参与感和沉浸感。
	3期

	3
	互动H5
	每期短片及H5配发
	1张

	4
	城市品牌互动展
	整体展区分为品牌展示区和互动打卡区两部分。
	2天

	5
	图文产品
	活动预热、总结稿
	2期

	6
	宣传推广
	中省市主流网络媒体及海外媒体平台
	活动全程，海外推送不少于30家


[bookmark: _GoBack]（二）外国友人走进西安活动
	序号
	项目
	说明
	数量

	1
	线下活动
	嘉宾邀约及往返交通
	6位

	
	
	活动期间用车
	3天

	
	
	嘉宾食宿
	3天

	
	
	随队翻译
	2人

	2
	短视频
	社交媒体平台
短视频（1分钟以内）
	8期

	
	
	快剪视频（3分钟以内）
	1期

	3
	策划设计
	主题海报、主视觉设计
	2次

	4
	海外
推广
	海外社交媒体
推广（含翻译）
	10次



