
西安市慈善事业促进工作项目

（慈善宣传和慈善活动）采购需求
	序号
	关键事项
	说明和要求

	1
	采购预算
	人民币1,450,000.00元；本项目分2个标段，采购预算金额如下：

合同包1：350,000.00元;合同包2：1,100,000.00元 ；
仅指与本次采购标的直接相关的费用，前期勘察费、设计费等已发生的费用，以及监理费、接口费等为未来预留费用，不应当包含在本项目采购预算内，甲方须向本级财政部门经费业务处室申请办理经费剥离手续。

	2
	最高限价
	人民币1,450,000.00元；其中，合同包1：350,000.00元;合同包2：1,100,000.00元 ；
供应商投标报价高于最高限价的则其投标文件将按无效投标文件处理。

	3
	项目性质
	√专门面向中小企业采购
仅允许中小企业或小型、微型企业参与投标。

	
	
	○非专门面向中小企业采购
对符合《政府采购促进中小企业发展管理办法》（财库〔2020〕46号）规定的小微企业（监狱企业视同小型、微型企业）的报价给予10%（6%-10%）的扣除，用扣除后的价格参加评审。

	4
	对供应商的
资格要求
	1、具有独立承担民事责任能力的法人、其他组织或自然人，并出具合法有效的营业执照或事业单位法人证书等国家规定的相关证明，自然人参与的提供其身份证明； 
2、法定代表人授权书（附法定代表人、被授权人身份证复印件）及被授权人身份证（法定代表人参加投标需提供法人证明书及其身份证）；
3、提供财务审计报告或资信证明； 
4、具有履行合同所必需的设备和专业技术能力； 
5、社会保障资金缴纳证明；
6、税收缴纳证明；
7、单位负责人为同一人或者存在控股、管理关系的不同单位，不得同时参加本招标项目投标；
8、供应商提供参加政府采购活动前三年内在经营活动中没有重大违法记录的承诺函；
9、供应商不得为“信用中国”网站（www.creditchina.gov.cn）中列入失信被执行人和重大税收违法案件当事人名单的供应商，不得为中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）政府采购严重违法失信行为记录名单中被财政部门禁止参加政府采购活动的供应商
根据《政府采购促进中小企业发展管理办法》（财库〔2020〕46号）的规定,不得以企业注册资本、资产总额、营业收入、从业人员、利润、纳税额等规模条件和财务指标作为供应商的资格要求或者评审因素，不得在企业股权结构、经营年限等方面对中小企业实行差别待遇或者歧视待遇。

	5
	是否接受
联合体投标
	○接受
对于联合体协议或者分包意向协议约定小微企业的合同份额占到合同总金额30%以上的，对联合体或者大中型企业的报价给予___%（2%-3%）的扣除，用扣除后的报价参加评审。

	
	
	√不接受

	6
	履约保证金
	不缴纳

履约保证金的数额不得超过政府采购合同金额的10%；对于单价合同，其数额不得超过采购预算的10%;

	
	
	○由采购单位自行收退

○由代理机构负责收退

	7
	集中答疑
	○组织，答疑地点为：_______________________

√不组织，供应商如有需要自行组织。

	8
	价格分比重
	占总分值的30%
[招标]根据《政府采购货物和服务招标投标管理办法》（财政部87号令）的规定，综合评分法服务项目的价格分值占总分值的比重不得低于10%。执行国家统一定价标准和采用固定价格采购的项目，其价格不列为评审因素。
[磋商]根据《政府采购竞争性磋商采购方式管理暂行办法》（财库〔2014〕214号）的规定，服务项目的价格分值占总分值的比重(即权值)为10%-30%。

[其他采购方式]无须设置。

	9
	合同类型
	√固定总价

○固定单价（适用于采购数量不定的情形）

○其他：_____________________________

	10
	争议解决途径
	√向有管辖权的人民法院提起诉讼

○向西安仲裁委员会提请仲裁

○由供应商做出选择

	11
	联系方式
	项目对接人：张从俊

联系电话：029-86786746
电子邮箱：xacs029@163.com_


需求框架（服务类）

　　
　　一、项目概况

　　通过政府购买服务方式，积极开展慈善工作宣传，引导社会公众关心慈善、支持慈善、参与慈善，为西安市慈善事业营造浓厚氛围；支持引导慈善组织开展以各类社会救助对象为目标群体的扶贫济困、扶老助残、助学助医等慈善活动，不断规范慈善活动开展，推动慈善资源与社会救助工作有效衔接，互为补充，促进西安市慈善工作规范化建设和高质量发展。本项目包括组织开展慈善宣传活动和帮扶各类救助对象慈善活动２个标段。

　　二、服务内容
　　合同包１（预算资金35万元）：组织开展2025年中华慈善日、三秦慈善周、西安慈善月宣传活动。设计印制慈善宣传手册、宣传彩页和展板；组织实施西安市“中华慈善日”现场活动；采访拍摄制作慈善人物系列专访及各类公益广告；开展“慈善宣传月”系列报道；整理汇编慈善宣传活动相关资料专辑。供应商报价不允许超过标的单价。
　　合同包２（预算资金110万元）：开展帮扶各类社会救助对象的慈善活动。在西安市行政区划内，围绕市域内低收入家庭、特殊困难家庭、低收入边缘户、60岁以上的独居老人、失独老人、双老户、军警烈士遗孀、事实无人供养儿童、孤儿、留守儿童、残疾人等民政服务保障对象，开展探访慰问、志愿服务活动，送去党和政府的关爱。供应商报价不允许超过标的单价。
　　三、技术要求
　　合同包１：①设计印制慈善宣传手册、宣传彩页和展板。宣传手册三折（铜板纸双面印刷)；宣传彩页 A4 纸（铜板纸双面印刷，版式不少于3种) ；海报 84*57厘米（铜板纸单面印刷，版式不少于3种）；展板+海报架 90*120厘米（户外展板+铝合金单面海报架）不少于20组。②采访拍摄制作慈善人物系列专访及各类公益广告。采访拍摄制作的新闻视频和公益广告时长不少于200秒，高清画质，画面比例16：9。③慈善事业工作宣传资料专辑需用 A4 纸，铜板纸双面印刷。

　　合同包２：需要有专业知识的项目必须聘请专业人才指导。
　　四、服务要求
合同包１①设计印制慈善宣传手册、宣传彩页和展板。其中宣传手册三折1万份；宣传彩页 A4 纸1万张；海报57 *84厘米1千张；展板+海报架 90*120厘米 （户外展板+铝合金单面海报架）不少于20组。②组织实施西安市“中华慈善日”现场活动，搭建主题宣传活动主席台（含灯光、话筒音响、室外LED大屏、活动背景图等。具体规格现地设计）；设置桌子、椅子和桌签若干（桌椅及桌签可根据实际参加人数需求设置）；设计制作慈善品牌项目和慈善信托宣传墙；提供形象气质佳、口才表达好男女主持人各1名（主持活动服装自备）；引导员不少于6人（着装自备且统一）；设置6个慈善组织、3个信托公司和市福彩中心、市红十字会等宣传或募捐（购买）公益活动项目展区平台；全程录制主题宣传启动仪式；大力营造活动现场氛围，要求祥和喜庆、庄重大方；应有不良天候的活动应急处置预案，确保主题宣传活动能够按期正常组织实施。③对西安市本级及区县（开发区）慈善事业工作亮点及部分慈善组织和先进个人进行采访拍摄制作新闻视频，不少于5条；设计制作宣发西安市慈善公益广告视频（含动画公益广告）、各类平面及社交媒体广告。公益广告视频（含动画公益广告）不少于5个。要求在地铁1号、2号、4号、6号等线路利用列车广告、电子屏广告等形式播放新闻及公益广告视频（含动画公益广告）；平面广告包括不限于以上4条地铁线路站内灯箱、墙贴、包柱等广告和不少于4条公交线路车内广告、灯箱广告等；社交媒体广告含互联网络，微信、微博、抖音、快手、视频号等社交平台。④开展“慈善宣传月”系列报道。主题宣传活动开展情况在西安广播电视台一套新闻综合频道电视端播出不少于5期；📱在本地官方新媒体平台集中同步宣发（新媒体平台包括但不限于以下平台：原点新闻app、西安电视台官方微博、官方抖音、西安网、视频号、腾讯新闻和西安地铁电视等）；在人民网视频、央视移动网、央视频、新华网客户端等中央媒体集中进行推送。⑤整理汇编主题宣传活动相关资料专辑。对市本级、区县（开发区）、各慈善组织“中华慈善日”、“三秦慈善周”“西安慈善月”活动组织开展情况进行采编、整理、归集，形成文字、图册、视频、宣传报道等慈善事业工作宣传资料专辑，文字图册不少于50本。

该项目禁止转包或委托第三方执行。

合同包２：供应商应建立有慈善项目管理制度，对慈善活动实施项目化运作管理。供应商开展帮扶各类社会救助对象的慈善活动和志愿服务活动，应当合理设计慈善项目，优化实施流程，降低运行成本，提高资金使用效益，并按照项目管理制度对项目实施情况进行跟踪监督，依法及时公开项目信息。

开展探访慰问活动，按照为每名探访慰问对象提供（包括但不限于米、面、油等）价值不少于300元的爱心礼包，直接给受益人，人数不少于1500人；为组织开展探访慰问活动，产生的志愿者补贴，如误餐补贴、交通补助、保险等，按100元/人/天核算。因开展探访慰问活动需进行受益人资格核验、款物发放时，工作人员不应少于2人，参与活动的志愿者不少于1500人次。应按照物资采购管理办法进行询价、比价，采购物资物料需符合市场质量要求，食品类应当在保质期到期前6个月。

开展志愿服务活动，应立足自身业务范围，发挥自身优势，积极开展针对老年人、儿童、残疾人等特殊群体的关爱服务，或开展普法宣传、优秀传统文化传承、流浪救助、心理疏导、矛盾化解等方面的志愿服务活动不少于10场次，助力基层治理。应当建立志愿者队伍，健全志愿者培训、管理、参与志愿活动时长登记等制度，依法规范管理志愿者。开展活动前，应当对活动内容进行审核审查，确保活动坚持正确的政治方向、价值取向和舆论导向，并对参与志愿者进行礼仪、文明用语、专业知识和技能等内容的培训。活动中，志愿者应当仪表整洁、语言规范、举止得体、态度热情，活动现场规范、整洁、有序。活动后应及时总结，评估活动效果，制定改进措施，努力提升服务水平。志愿服务活动标识应当统一规范，马甲、帽子、横幅、桌椅等辅具采买，应遵循厉行节约、循环利用的原则，志愿者补贴，按100元/人/天核算，参与志愿者人数不少于2000人次。
因开展慈善活动和志愿服务活动发生的差旅、物流、交通、会议、审计、评估以及招投标服务费、税费等费用，在项目中列支，总额不得超过10万元。

开展探访慰问和志愿服务活动，应进行安全风险评估，制定应急处置预案或措施；应建立活动效果反馈评估机制，科学评估活动效果。严禁开展与活动主题无关的活动，如销售推广产品、传播涉政敏感言论与不健康内容等。

该项目禁止转包或委托第三方执行。
　　五、商务要求
（一）服务期限

合同包1，具体服务时间以时间签订合同时间为准。
    合同包2，自合同签订之日起至2025年11月30日。
（二）款项结算

合同包1，合同签订付合同额的30%，项目结束付款至合同额的85%，验收合格后付款至合同额的100%。
合同包2，合同签订后达到付款条件起30日内，支付合同总金额的 50.00%；项目中期检查符合要求后，达到付款条件起 30日内，支付合同总金额的 35.00%。项目整体结束并验收合格后，达到付款条件起 30日内，支付合同总金额的 15.00%。

六、其他
（一）对服务商的业绩要求

合同包1，具有承接政府购买相同项目服务的经历或经验（提供近3年的中标通知书），该要求不作为资格条件，仅作为加分项目，每中标1次加5分，最高不超过15分。

合同包2，具有承接政府购买相同项目服务的经历或经验（提供近3年的中标通知书），该要求不作为资格条件，仅作为加分项目，每中标1次加5分，最高不超过15分。
（二）进度要求

合同包1，8月份完成总项目的10%，10月份完成总项目的90%，11月20日前全部完成项目执行验收。

合同包2，7月份完成总项目的40%，10月份完成总项目的90%，11月20日前全部完成项目执行验收。

（三）成果交付要求

合同包1，总体项目结束后，向采购方提交包括但不限于自评报告、履约验收单等资料，并配合采购方开展验收及绩效评估。

合同包2，总体项目结束后，向采购方提交包括但不限于自评报告、履约验收单、第三方出具的审计报告等资料，并配合采购方开展验收及绩效评估。
（四）质量验收标准或规范

合同包1，服务内容组织实施规范，资料齐全，具有社会影响，在合同服务期内完成了约定的全部服务内容，取得了预期成效，支出真实可靠，未发现违法违规或违反合同条款内容。

合同包2，活动实施规范，资料齐全，管理严格，在合同服务期内完成了约定的全部服务内容，取得预期成效，支出真实可靠，未发现违法违规或违反合同条款内容。

（五）违约责任

1.按《合同法》中的相关条款执行。

2.未按合同要求提供服务或服务不能满足合同要求，采购人应当将服务商违约的情况以及拟采取的措施以书面形式报政府采购监管部门，根据政府采购监管部门的处理意见，采购人有权依据《合同法》有关条款及合同约定终止合同，并要求服务商承担违约责任。同时，政府采购监管部门有权依据《政府采购法》及相关法律法规对服务商的违法行为进行相应的处罚。



