

	序号
	任务指标建设标准和要求

	1. 
	公共文化云	学才艺课程  
1门=1×(6章节/每门+6场次直播课)
· 课程范围：
支持以地市级（含）以上文化馆为重点，推出适用于线上学习的音乐、舞蹈、戏剧、曲艺、文学、美术、书法、摄影、非遗、国学、新媒体应用等门类的普及、提升教学课程视频。力求高质量、有新意、有趣味、要求必须带有学员互动。
· 重点支持：
课程内容能够代表地域的特色、所属地域较高水平。
· 建设标准：
每门课程包含1门精品课录制和1门直录播课程及其授课教师的个人简介、特色教学信息等。课程及师资建设要统一标准，严格落实意识形态安全责任制并妥善解决资源版权。
· 课程标准：
1　 内容要求：导向正确，符合社会主义核心价值观，以全民艺术普及和优秀传统文化传承为重点。
2　 制作标准：每门课程不少于6个章节，每个章节时长在8-10分钟之间为宜，每门课程总时长不少于45分钟。每门课程制作 1-2 分钟介绍短片。每门课不少于6场次教学直播（20-50分钟/1场次）。
3　 课程安排：允许 2-3 门课程为同一门类，允许同一位教师录制 2-3 门课程，允许多位教师参与同一门课程中不同课时的录制。
4　 教学过程全程要有老师和学生，要体现出要有教和学的互动。
· 师资标准：
个人师资信息包括：教师姓名、性别、民族、教学照片、教师类型、推荐单位、工作单位、单位地址、联系电话、工作职务、教学门类、教学专业、职称等级、专业等级、教学经历、教学成果、资格证书、教学照片等。教师类型分为艺术教育工作者、艺术家、文化志愿者等。
· 成果提交：按照边建设、边服务的原则，建设成果经各省评审后，实时提交国家及地方公共文化云“学才艺”板块开展服务。

	2. 
	新入驻老师不少于5名
=1×5=5人
原则上不请外地老师。

	3. 
	公共文化云 全民艺术普及相关直录播  2场
每个贫困县不少于一场国家云直播

· 支持范围：
重点支持各地市级（含）以上文化馆在国家公共文化云“看直播”板块及地方公共文化云或数字文化馆平台开展“村晚”、广场舞、大家唱群众歌咏、“百姓大舞台”网络群众文化品牌活动、“乡村网红”培育计划及其他地方性和跨区域品牌活动（当地群众性文化品牌活动）、国家公共文化服务体系示范区活动的网络直录播。直录播类型包括演出类、比赛类、展览讲解带看类、非遗讲解展示类、综艺类等。以全民艺术普及和优秀传统文化传承为重点。内容积极健康向上，突出群众参与性，贴近生活，贴近实际，力求高质量。
· 选题建议：
能体现本地地域特色或独有特色的各类活动，比如（非遗大赛、皮影戏、木偶戏、秦腔大赛、民歌赛、民歌展演、花鼓、羌文化表演）
要求：
(1)视频拍摄及后期制作
①设备配备:4K高清摄像机不少于4机位(包含无人机或摇臂),高清导播台。②技术保障:配有专业人员，内容审验过关，有应急处理预案。③摄制、制作内容:拍摄活动全过程相关视频，制作录播视精编视频、拆条节目及有关短片。
(2)平台对接及节目发布①申报审核:按照《国家公共文化云直录播工作管理办法》执行。②直播流对接:提供延时10分钟直播流地址，提前1天技术测试，直播后提供回看。
③发布平台:陕西公共文化云“看直播”或国家公共文化云。
(3)宣传推广
①宣推物料:包含线上海报、线下易拉宝、宣传品等，其中宣传至少在4个大流量平台进行直播和短视频推广，诸如抖音、今日头条、微博、快手、秦岭云、喜马拉雅、小红书等，直播点击率不得低于100万。
②推文:包含预告、回顾和图文新闻稿。
③数据:收看数据，阅读量(配套提供海报、推文、新闻稿照片、观看数据、精编视频、拆条视频、宣传片、采访、花絮等)。
4.成果提交
(1)提出申请--省文化馆审核--省文化和旅游厅核准发展中心审核技术对接--陕西公共文化云、国家公共文化云发布直录播节目。
(2)配套提供海报、推文、新闻稿、照片、观看数据、精编视频、拆条视频、宣传片、采访、花絮等。
(3)每季度的第2个月需向省文化和旅游厅提交下季度的直播计划。

	4. 
	基层全民艺术普及高质量发展任务 新媒体宣传与服务推广活动  1场

要求：
1　 宣推物料：包含线上海报、线下易拉宝、宣传品等，其中宣传至少在4个大流量平台进行直播和短视频推广，诸如抖音、今日头条、微博、快手、秦岭云、喜马拉雅、小红书等，直播点击率不得低于100万。
2　 推文：包含预告、回顾和图文新闻稿。
3　 数据：收看数据，阅读量(配套提供海报、推文、新闻稿、照片、观看数据、精编视频、拆条视频、宣传片、采访、花絮等)。
4　 成果包括：成片、配套提供海报、推文、新闻稿、照片、观看数据、精编视频、拆条视频、宣传片、采访、花絮等。成果提交还包括宣传物料、推文、数据。

	5. 
	基层全民艺术普及高质量发展任务 培训人员数量 300人

· 要求：依托陕西公共文化云或国家公共文化云，组织基层业务骨干培训、全民艺术普及培训，培训人数不得少于指标人数。
· 基本要求:
重点支持脱贫县(团场)文化馆面向从事基层全民艺术普及服务的工作人员、志愿者等开展相关内容培训。按照基层全民艺术普及服务提质增效的任务指标，原则上每个脱贫县(团场)全年培训不少于300人次，每次不少于4 学时。培训方式可为线下集中学习或线上专题学习。应对培训计划、培训课程、培训人员做好规划组织并记录归档。
在方案中要体现出体现的内容：
1、 培训名称，培训针对的对象,地点，时间、人员数量,培训时长,培训的课程，培训师资，课程内容简介。培训方式(线下、线上、线下线上结合)。
2、 成果提交：
提供详实的培训佐证材料:含每次培的培训简介、培训计划、培训方案、培训通知、授课老师、课程资料(如课件等)、学员名单及签名册、培训现场照片线上培训的截图，实际培训人数(含线上)，培训效果……，线上培训访问量/观看量，本次培训的总结。

	6. 
	基层全民艺术普及高质量发展任务 在线场馆及活动更新与推送信息 70条 按照（订场馆）要求执行

1.基本要求 
重点支持脱贫县(团场)发布文化馆(站)、图书馆、博物馆、美术馆、文化驿站(文化馆分馆)、书吧(图书馆分馆)、旅游景区/景点、红色教育基地、工业文化遗址、文化历史遗址、艺术街区/社区广场、民俗文化街区/特色村落、古镇/古村、文旅部确定和公布的各类旅游休闲的街区小镇……等场馆基本信息和服务信息
3、要求：
(1)新增场馆基本信息
1　 场馆名称：单位规范全称。
2　 场馆类型：
3　 场馆简介：重点介绍场馆特色服务内容，不超过1000字。
4　 开放时间：含工作日、节假日。
5　 联系电话：区号+固定电话号码。
6　 场馆地址：具体到门牌号。
7　 地图定位：可在地图上标注具体位置。
8　 场馆图片：至少提供5张高清场馆图片，反映场馆全景及服务项目。
9　 场馆视频：提供不超过10分钟的高清宣传短视频（不能用照片制作成幻灯动画代替），鼓励提供高清VR短视频。
(2)服务活动信息
①预订门票：场馆名称、地址、可预订时间及数量、取票方式、预订链接、联系电话等。
②预订场地：场地名称、地址、可预订时间、预订条件、取票方式、预订链接、联系电话等。
③预约报名：活动、展览、培训等服务的主办单位、名称、时间、地点、可预约人数、取票方式、参与条件、联系电话等。
(3)发布平台：陕西公共文化云“订场馆”或国家公共文化云基层智能服务端。

	7. 
	基层全民艺术普及高质量发展任务 基层文创及非遗等产品  20种 按照国家公共文化云“赶大集”的要求，提供产品的图片、文字介绍、联系方式等相关信息。

按照国家公共文化云要求，建设与运营陕西省“赶大集”专区，开发推介文创产品，举办或参加区域性及地方性公共文化产品和服务采购大会，遴选和采集陕西省优质公共文化服务资源(包括供需双方机构信息、产品及服务信息、交易 信息等),并同步到国家公共文化云。同时，重点开展全民艺术普及新媒体服务运营推广工作。经费统筹用于专区建设与运营文采会策划、实施、推广及新媒体运营等。
基本要求:
重点支持脱贫县(团场)发布本地文创、非遗及地方特色农产品等的产品信息和销售服务信息。
发布的基层文创、非遗及地方特色农产品，应具有完备的工商手续（如没有，需当地文旅出具证明）、良好的产品质量和完善的售后服务。脱贫县(团场)文化和旅游行政管理部门应会同有关部门对相关产品进行审核并建立动态跟踪机制，对产品质量或服务不达标、存在较多负面评价的，需及时下架处理。
提供不少于20个产品的图片、文字介绍、联系方式等相关信息。
在方案中要体现出来内容:
按类别(文创产品、非遗产品、特色农产品….)分别列出20个产品的名称。
将来提交成果时：
一个产品的信息单独存一个文件夹，要有产品的照片(4张以上高清)，产品的详细介绍。



