采购内容及要求
[bookmark: _Toc215149620][bookmark: _Toc25374]一、采购内容
1、围绕《健康陕西行动(2020-2030年)》提出的重点行动-包括健康知识普及、合理膳食、全民健身、控烟限酒、心理健康促进、健康环境促进、中医药健康促进、妇幼健康促进、青少年健康促进、职业健康保护、老年健康促进、残疾预防、重点慢性病防治、传染病防控、地方病防控、健康细胞示范建设以及健康保障完善等工作，产品设计符合宣传工作的实际需要。
2、产品及设计结合文化特色，打造具有鲜明“健康陕西”标识的宣传产品。通过多层次、多样化的传播方式，着力提高广大群众对健康知识的知晓率、健康行为的形成率以及参与健康管理的积极性，推动“每个人是自己健康第一责任人”的理念深入人心。
3、采购数量：150套
4、传播核心：强化“每个人是自己健康第一责任人”理念，推动17项重点行动落地普及。
5、设计原则：突出“健康陕西”视觉标识，融合陕西文化元素(如地域符号、传统色彩、非遗意象等)，增强亲和力与辨识度。
6、品牌强化：建立起具有高辨识度的“健康陕西”视觉形象。
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8、理念深入：使“健康第一责任人”的理念以更生动、更接地气的方式深入人心。
9、设计方案参数清晰，重点突出，文化特色鲜明，且预算分配合理，具备较强的可操作性。

