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	（一）国内游客抽样调查
1.调研目的
全面掌握和了解陕西省接待国内游客（包括过夜游客和一日游游客）人数、人天数和国内游客在陕西旅游花费等情况，加强对各地旅游行业的宏观管理，促进陕西省国内旅游高质量发展，为政府有关部门研究旅游市场发展态势提供数据支撑。
2.调查对象和调查范围
调查对象：调查对象为在陕西省内旅游的国内游客。
调查范围：陕西省全境。
3.调查主要内容
调查的主要内容包括：
3.1国内游客的构成；
3.2国内游客在本地的停留时间及分类；
3.3国内游客的旅游花费及花费结构；
3.4国内及假日游客来本地旅游的目的。
4.调查方式
以陕西省所辖各市（区）为独立调查区域开展（西安市、宝鸡市、咸阳市、渭南市、铜川市、延安市、汉中市、榆林市、安康市、商洛市、杨凌示范区）。
5.调查频率及要求
每季度及全体公民放假的每个节日各开展一次。
6.调查取样点
调查取样点应具有代表性并保持相对稳定，包括文化和旅游场所、交通站点类、经营性旅游住宿设施等。 
7.样本量要求
季度国内游客抽样调查全年有效样本量不少于40000份，
法定节假日全年有效样本量不少于11000份。
8.报告要求
通过对调查问卷集中进行审核、汇总和数据分析，形成季度、半年度、前三季度、全年抽样调查测算分析报告及假日国内游客抽样调查测算报告。
8.1年度（季度、半年度、前三季度）分析报告要求
（1）年度（季度、半年度、前三季度）国内游客总量
国内游客人次包括：一日游游客人次和过夜游客人次。
（2）年度（季度、半年度、前三季度）国内游客旅游花费水平及花费结构
国内游客在陕西省的人均旅游花费支出及花费结构包括：一日游游客的人均旅游花费支出和过夜游客人均旅游花费支出；国内一日游游客基本情况及过夜游客在陕西省的停留时间及构成等。
（3）年度（季度、半年度、前三季度）游客来源及构成
游客来源及游客构成，包括住宿单位游客构成和旅游吸引物游客构成。
（4）其他
①来陕西省的交通方式；
②旅游目的；
③旅游的组织方式；
④对陕西省旅游业的建议和意见等。
8.2假日旅游测算报告要求
(1)陕西省假日旅游测算情况
假日接待国内游客人次包括：一日游游客人次和过夜游客人次。
(2)陕西省假日接待国内游客旅游花费水平及花费结构
国内游客在陕西省的人均旅游花费支出及花费结构包括：一日游游客的人均旅游花费支出和过夜游客人均旅游花费支出；国内一日游游客基本情况及过夜游客在陕西省的停留时间及构成等。
(3)游客来源及构成基本情况
(4)假日旅游国内游客在本地的旅游偏好及满意度情况
9.其他要求
根据甲方需要，进行现场工作汇报或座谈，配合甲方完成旅游相关测算、数据验证等其他工作；协助各地市做好2026年数据上传全国文化文物和旅游统计网上直报系统工作。如文旅部地方接待国内游客抽样调查方案改革、调查问卷指标、测算方法等发生变化，则根据具体情况进行调整。
（二）入境旅游市场抽样调查
1.调查目的
为全面准确地了解入境过夜和一日游游客在陕西省期间行、游、住、食、购、娱等方面的花费情况及其他有关情况，测算陕西省入境游客人次及入境游客总花费，为陕西省政府制定旅游业发展方针政策提供统计依据。
2.调查范围及对象
到陕西省的入境游客（包括外国人、港澳台湾同胞），其停留时间不超过12 个月。
3.调查内容
3.1游客基本情况；
3.2旅游停留时间、游览方式；
3.3旅游花费及构成；
3.4旅游次数；
3.5游览城市座数及旅游流向。
4.调查方式
采用现场调查入境游客的方式进行。即调查员向游客询问，根据游客的答复当场填写。
5.样本量
全年有效样本量不少于3200份。
6.调查频率及要求
每季度调查一次。主要从旅游住宿单位和口岸2个方面分别进行。
7.报告要求
通过对调查问卷集中进行审核、汇总和数据分析，形成一季度、上半年、前三季度及年度入境旅游抽样调查分析报告。
入境旅游分析报告要求
7.1入境游客总量
入境游客总人次包括：入境一日游游客总人次和入境过夜游客总人次。
7.2入境游客旅游花费水平及花费结构
入境游客在陕西省的人均旅游花费支出及花费结构包括：一日游游客的人均旅游花费支出和过夜游客人均旅游花费支出；入境一日游游客基本情况及过夜游客在陕西省的停留时间及构成等。
7.3游客来源及构成
游客来源及游客构成，包括外国人、香港同胞、澳门同
胞、台湾同胞。
7.4其他
①.第几次来本市旅游；
②.此次旅游的流向；
③.陕西省旅游业的建议和意见等。
（三）大型演唱会、赛事及会展专题调查
1.调查目的
计划通过抽样调查分析游客来源地、停留时长、旅游动线选择等信息，明确大型活动对跨区域游客的吸引力，评估其对本地景区、住宿、交通等旅游要素的拉动作用，助力优化 “演唱会 + 旅游” “赛事+旅游”等融合产品，推动文商旅体多业态高质量发展。
2.调查内容
2.1游客来源；
2.2游客构成基本情况
2.3旅游动线；
2.4游客在餐饮、住宿、周边消费、交通等领域的支出数据；
2.5优化服务反馈情况等。
3.调查频率及样本量要求
根据2026年活动时间安排选取有代表性的活动进行，具体以甲方要求为准。
4.成果交付
按照要求形成相关专项活动调查分析报告。


[bookmark: _GoBack]
