
陕西省福利彩票发行中心 。.

关于开展抖音新媒体营销宣传项目

甲方:陕西省福利彩票发行中心

乙方:西安星辰云数据科技有限公司
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甲方:陕西省福利彩票发行中心

乙方:西安星辰云数据科技有限公司                  、

依据 《中华人民共和国民法典》和 《中华人民共和国政府采购法》、 《中华人民共和国政

府采购法实施条例》,陕西省福利彩票发行中心
“
关于开展抖音新媒体营销宣传项目

”
(项 目编

号:       组织竞争性磋商,甲 乙双方为明确各自的利益和义务,根据 《中华人民共

和国民法典》以及国家有关法律规定,·就本次
“
关于开展抖音新媒体营销宣传项目

”
有关事宜

达成如下合作 :

一、项目名称                         、

陕西省福利彩票发行中心关于开展抖音新媒体营销宣传项目。

二、项目内容和范围

乙方将为甲方进行
“
关于开展抖音新媒体营销宣传项目

”
新媒体营销宣传方案的内容制作

和新媒体发布服务。

2.1合作期限:

自合同签订之日起一年内有效,具体投放时间及内容根据甲方要求决定,每次投放以甲方

签书面投放单为准。

蛋二采苕 讠 段投放。具体分段方式及每个
涕
持续时间由甲方指定。

2.3投放时间:

具体日期由甲方根据需要指定。

2.4投放渠道及内容 :

每阶段投放对应独立的活动内容,甲方委托乙方进行投放内容,的设计、制作,投放平台及

数量要求见下表 :

发布媒体 投放形式
发布时间
(服务期内)

投放规格 投放量

抖音信息流广告
信息流广告 (图文 )

定向西安
60天 200cpm/歹艮 12000cpm

抖音开屏广告 开屏广告定向西安 5天 100cpm/^艮 500cpm

抖音品牌专区 标准品专 6个月 CPT包月

抖音话题页 活动话题 一年 ,个
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(备注:以上媒体可根据甲方工作需要进行调整,在上述媒体中进行等价资源替换。项目

完成后,乙方必须提供所有真实、合法、有效并符合国家法律法规的播出证明,并根据甲方要

求提供完整盖章的验收报告)

三、合同金额及支付方式

3.1本合同总金额为人民币(大写:玖拾柒万元 ),(刂、写:9TOOOO。 OO元 )。

(注 :该合同总金额为固定总价,包含所有设计、制作、媒体购买、第三方协调费用等完

成该项目的全部费用,不受市场因素等影响。)

3.2支付方式:银行转账

账户名:西安星辰云数据科技有限公司               
′

开户行:招商银行股份有限公司西安小寨支行

账号:129,15144610801

3.3结算方式:乙方应持中标通知书、合同与甲方结算。每次付款前乙方必须向甲方开具

本次付款的全额增值税普通发票。

(1)合同签订生效,达到付款条件起⒛个工作日内,支付合同总金额的硐。0%,即人民币(大

写:叁拾捌万捌仟元 ),(小写:3880OO。 OO元 );

⑿)乙方完成本项目们%以上的投放工作,提供相应真实、合法有效并符合国家法律法规

糕 霾 ;弘詈 邕鲐 泔 f日

虬 支

骷

总金额的们0‰ 即人民币蝎 叁

o)完成本合同全部投放要求后,并提供验收资料,经甲方验收合格并组织专家进行评审

通过后,达到付款条件起⒛个工作日内,支付合同总金额的⒛。0%,即人民币(大写:壹拾玖

万肆仟元 ),(犭、写:1940OO。 OO元 )。

四、质量保证

4.1乙方必须按甲方要求的时间和媒体投放平台提供服务。

4.2乙方在项目执行过程中需要调整时,经甲方同意后,可以进行相应调整,并协助确定

变更、调整后的款项计算方法和服务期顺延等事宜。

4.3甲方认为乙方的创意不符合要求,乙方应根据甲方要求进行调整或修改直至达到甲方

要求,如乙方经三次修改仍无法满足甲方要求的,甲方有权解除合同,乙方应退还全部己经收

取款项,且按照合同总价款的⒛%向甲方支付违约金。

4.4乙方承诺创意具有适销性、可操作性,同时乙方应保证其提供的创意合法且不侵犯第

三人包括知识产权在内的相关合法权益,如乙方提供内容侵犯任何第三方知识产权导致甲方遭
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5.5除本合同另有约定外,乙方违反本合同其他义务、责任的,均视为违约行为。如造成

任何对甲方的损害或不利影响,将由乙方承担全部的经济损失和法律责任,包括但不限于律师

费1诉讼费、保全费、保险费、鉴定费等甲方为实现债权所产生的全部费用。

六、安全责任

本项目实施过程中涉及的与乙方有关的人员安全责任问题由乙方承担。

七、争议解决方式

合同执行中发生争议的,当事人双方应当协商解决。协商达不成一致时,可向甲方所在地



有管辖权的人民法院提起诉讼。

八、合同生效                            ,
8.1本合同双方法定代表人或授权人签字并加盖单位公章后生效。

8.2本合同一式伍份,甲方叁份,乙方壹份,代理机构壹份,具有同等法律效力。
‘                           :

8.3甲乙双方确认,本合同签署页中载明的双方联系人、地址、电话等信息为双方的有效

送达地址,用于甲乙双方在履行本合同过程中发送、接收往来邮件、函件、通知等;以及发生    '
、  诉讼时所有法院诉讼文书的送达;如相关文书因地址电话错误、查无此人、拒收等原因被退回,

则退回之日视为文书、函件送达之日。任何一方变更本合同所列通讯信息的,应在变更后 3     、

日内书面通知对方,未及时通知的,视为原信息仍然有效,由未通知一方承担不利后果。      ‘
(以下无正文,为本合同签署页)
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(盖章)

飙罩喵
⒉氵。113o哕

’     吖     ,

地址:西安市未央路副 102号社会福

利大楼

地址:西安曲江新区翠华路 105号翠华里游学

馆 2层

由阝绍岗: 710018 由阝绍岗: 710000

法定代表人 (或被授权代表 ) 法定代表人 (或被授权代表):

联系人:吴婷 联系人:王戎

电话:u9-6铋 35 电诉壬: 15002677337

日期:宀♀待i7 月e刂 日 日期:冫o9‘年  冫 月 莎 日

耸证方:         公司

立
早芏皿

日期:砀浪“卩石 豸 日
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附件 ⒈成交通知书

中标 (成交)通 知 书
顼目缡号:zX⒛2s-Os-27

西安燮媵云数据科技有眼公固 :

陕西省檑flJ彩藩发狩中心于 迎哑鲣迎遐迎Ⅱ葳 类Ι
;开展抖替浙嫫体萤鹌甯俺颀日 C顼日编号.庥⒛⒛-0⒍

27) 进行 盘鱼盥蓝盥采汹,现通知赞公司中标(成交),谪按耦定时限和稷序与采购人签订采购畲同¤

根据 《陕西省,J畋汀关于匆l怏摊进我省屮小企sl9~政府璀购偌+lj触资I作的邋知》 C陕财办采 (⒛20115号 )

和 《陕两省屮小企业政府采购俏用触资办法》 〈陕财办采 l(⒛ 18)23塄 )义件要求,为助力觯抉政府采购成交供

戍渐资金不趑、融资难、融资费的因雉,捉进供戍渐侬法谶倍参加跛府采购活动,侑融资鞯求的供戍潮叮登泶陕西

省畋府采购网-陕西省跛府采购惫融服务￥台 (http:/加w。 cc。ypˉ s腩anx五 。gov.on宀 Cdse山 主cW,,cd/曲 anxi/〉 ,

逸择符畲自身檎况的
“政采贷
”
银行及其产品,凭顼回中标 (戚交〉缔柒、中标 (成交)逋知书等侪崽在线向银钟

摁出贷歉欺I旬 申谪、蛮潜贷歉审批檎况铧。

第̄】页ˉ
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中标 (戚交)舍同包号 舍同包1

中标 (成交)合罔包名称 关于开艇抖胬新婢体鬻锱宽传顼闯

中标铖 交)金槭 (元 ) 97θ ,000.00

畲计佥掇(大写):玖拾柒万
^L邂
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附件 z-其他服务

一、月度深度投放数据分析报告

(一 )服务内容

区别于常规投放数据台账,本报告围绕公益宣传核心目标,对每月投放数据进行多维度
深度拆解与归因分析,不仅呈现数据结果,更输出可落地的优化方向,具体分析维度包括 :
(具体根据实际投放中产生数据展开分析 )

1.整体投放效果复盘

汇总月度总曝光量、触达用户数、点击率、完播率、互动率等核心指标,对比月度目标

完成进度,评估整体投放效能 ;

2。 素材效果维度拆解

按公益主题 (扶老 /助学 /助残 /济困)、 素材形式 (图文 /短视频)、 内容风格
(场景叙事 /数据科普 /节点主题)分类统计效果差异,提炼高点击率、高完播率、高互动
量素材的共性特征,总结优质内容方法论 ;

3.地域触达效果分析

细分西安各区县的触达量级、覆盖浓度、用户互动表现,评估不同区域的宣传渗透效果 ,

识别高潜力传播区域 ;

4.用户互动反馈分析

梳理月度评论区、私信端的用户反馈,分类统计用户疑问、正面评价、建议意见,总结

用户对公益宣传内容的接受度与核心关注点;

5.下月优化策略建议

基于本月数据结论,从素材创意、定向设置、投放节奏、内容主题四个维度,给出具体
可落地的下月投放优化方案。

(二 )服务价值

突破 “只投数、不分析” 的基础投放服务模式,通过深度数据拆解帮助采购人清晰掌
握投放效果、了解用户偏好、沉淀优质内容规律,实现投放效果的逐月迭代提升,让每一次曝

光都有据可依、有迹可循。

二、全年公益营销节点日历与投放策略建议

(一)服务内容

结合福利彩票 “扶老、助残、救孤、济困”
0

的发行宗旨,联动全国性公益节点、睐西



本地特色节点与重要民生节日,梳理形成全年度公益营销节点日历,并对应给出适配抖音平台

的宣传策略建议,具体包括:                  ··    ·

1.核心节点全覆盖

涵盖全国助残日、中华慈善日、重阳节、六一儿童节、国庆节、春节等 20+个重点公
益与民生节点,标注每个节点的公益属性、宣传适配度与优先级,分为 A级核心节点、B级

重点节点、C级常规节点三级管理 ;

2。 节点专属策略建议 、

针对所有 A级核心节点,配套提供专属宣传方向建议,包括核心公益主题、内容创意方

向、适配广告产品、推荐投放节奏、预算配比参考,贴合节点氛围强化公益传播感染力 ;

3。 陕西本地特色适配

融入陕西本地特色公益活动、民生节日 (如陕西慈善周、重阳节本地敬老习俗、春节陕

派年味场景等),打造贴合本地用户认知的节点宣传切入点,提升本土用户共情度 ;

(二)服务价值

帮助采购人提前规划全年公益宣传节奏,避免临时策划的仓促与盲目;通过节点化、体

系化的宣传布局,持续传递福彩公益形象,让公益宣传有节奏、有重点、有章法。

三、其他省份彩票行业优秀活动案例参考

(一 )服务内容

筛选全国范围内合规性强、公益属性突出、抖音端传播效果优异的福彩公益宣传优秀案

例,进行深度拆解与本地化适配分析,为陕西福彩公益宣传提供参考借鉴,具体内容包括 :

1.案例筛选标准

优先选取省级福彩官方发起、以公益传播为核心、抖音端为主要传播阵地、无违规宣传

内容、有明确传播效果数据的标杆案例,覆盖公益助学、敬老助老`助
残帮扶、公益科普等多

个主题 ;

2。 案例深度拆解

每个案例从项目背景、核心公益主题、抖音端传播玩法、内容创意亮点、投放策略组合、

最终传播效果等维度进行完整拆解,提炼可复用的经验方法 ;

3.本地化适配建议

结合陕西本地用户特征、地域文化与陕西福彩品牌定位,针对每个案例给出
“
本地化落

地改造建议
”,说明哪些玩法可以直接借鉴、哪些需要结合本土特色调整,降低采购人试错成

l

、
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4。 合规风险提示

针对每个案例的玩法,同步标注宣传合规注意事项,明确哪些环节需要重点把控合规底

线,保障借鉴过程不触碰监管红线。

(二)服务价值

拓宽公益宣传思路,借鉴行业成熟经验与优秀玩法,为陕西福彩抖音公益宣传注入创新

活力;通过前置的合规提示与本地化适配,让案例参考更安全、更落地,避免生搬硬套。

、
     四、标准化全套验收资料整理归档服务

(一)服务内容                           、

严格按照政务类项目档案管理与验收标准,对项目全周期所有资料进行标准化整理、分

丨档案包,减轻采购人验收资料整理工作量,具体归

包括项目需求、双方沟通会议纪要、项目进度跟进表等全流程管理资料 ;

2。 素材产出类档案

包括所有交付的图文、视频素材源文件与成品文件、素材版本迭代记录等,按主题与时

间分类整理 ;

3。 投放执行类档案

包括投放数据、平台官方投放凭证、账户操作记录等执行类资料 ;

4。 阶段汇报类档案

包括各月度 /季度数据分析报告、阶段工作汇报、节点宣传总结报告等汇报类文件 ;
总体验收类档案:包括项目总执行总结报告、全周期投放数据汇总报告、项目成果总结、

验收自评表等验收核心资料。

(二 )服务价值

全程标准化归档,确保项目资料完整、规范、可追溯,完全适配政务项目审计、验收、

归档要求;大幅减轻采购人资料整理的工作量,保障项目验收高效顺利完成。

五、福利彩票宣传培训赋能课程 (2套 )

(=)服务内容

为赋能陕西福彩内部团队公益宣传专业能力,我方免费制作 2套定向适配福彩行业的培



训课程 ppt,覆盖合规风控与投放运营两大核心方向,具体课程内容如下 :

课程一: 《陕西福彩抖音商业运,营技巧与优秀案例解析》   ·      ·

本课程聚焦福彩新媒体宣传的
“
安全阀
”
与
“
流量池
”,在剖析抖音平台针对彩票类内

容的合规红线与敏感词规避策略基础上,系统教授抖音彩票行业可用的商业化技巧;通过拆解

全国及陕西本地的优秀爆款案例,帮助学员掌握如何将
“
卖彩票
”
转化为
“
讲公益、传文化

”
,

在不触碰监管底线的前提下,低成本打造具有陕西福彩特色的门店 IP。

课程二: 《玩转抖音直播从这里开始》

⒎
”
的痛点,本课程教授直播间场景搭建、设备

L售彩的框架下,通过即开票趣味展示、玩法科

黾供标准化的直播脚本与突发状况应对预案,赋

真正让直播间成为线下站点的
拓
云招牌
”。

(二 )服务价值

赋能采购人内部团队,提升公益宣传的合规意识与抖音投放基础运营能力,不仅服务本

次项目,更能为陕西福彩长期的抖音公益宣传储备内部能力,实现
“
授人以渔

”
的长效价值。

六、拱西福彩公益主题活动创意策划方案 (1次 )

(一)服务内容

根据采购人的宣传需求,针对 1场线上公益主题宣传活动,提供完整的创意策划方案。

方案全程贴合福彩公益属性与陕西本土特色,严格遵守合规要求,不涉及任何购彩诱导内容 ,

具体策划内容可包括 :

活动核心定位:明确活动的公益主题、核心目标、传播周期与适配场景,贴合陕西福彩

品牌定位 ;

核心创意设计:打造有记忆点、有传播力的活动核心创意,结合陕西本土文化元素与公

益场景,提升本地用户参与感与共情度 ;

抖音端传播玩法:设计适配抖音平台的传播玩法,比如公益话题挑战赛、公益故事征集、

公益知识科普、公益人物纪实等,明确内容方向、互动机制、参与门槛 ;

投放节奏规划:给出活动全周期的投放节奏建议,包括预热期、爆发期、收尾期的投放

重点、素材配比、预算分配参考 ;

(二)服务价值

为陕西福彩提供创新的公益活动思路,打造有温度、有传播力的公益宣传活动,跳出常

规硬广的宣传模式,进一步提升陕西福彩的公益品牌形象与用户好感度。
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