
第三章 磋商项⽬技术、服务、商务及其他要求
（注：带“★”的参数需求为实质性要求，供应商必须响应并满⾜的参数需求，采购⼈、采购代理机构应当根据项⽬实际需

求合理设定，并明确具体要求。带“▲”号条款为允许负偏离的参数需求，若未响应或者不满⾜，将在综合评审中予以扣分处
理。）

3.1采购项⽬概况
本项⽬为第四次全国农业普查（西安市）宣传专项服务采购，整体需严格遵循《政府采购法》及西安市政府采购相关管理

规定，紧扣四农普⼯作部署，突出西安地域农业特⾊，宣传内容合规严谨、⼝径统⼀，所有成果可直接⽤于政务公众号、展
板、易拉宝、短视频、线下宣传物料、现场宣讲等农普宣传场景。

3.2服务内容及服务要求
3.2.1服务内容

采购包1：
采购包预算⾦额（元）: 320,000.00

采购包最⾼限价（元）: 320,000.00

供应商报价不允许超过标的⾦额
（招单价的）供应商报价不允许超过标的单价

序号 标的名称 数
量

标的⾦
额 （
元）

计
量
单
位

所属⾏
业

是否
核⼼
产品

是否允
许进⼝
产品

是否属
于节能
产品

是否属于
环境标志
产品

是否实施
本国产品
政策

1

西安市第四次全国农业普
查传统媒体及⼾外宣传投
放

1.

0

0

320,0

00.00
项

租赁和
商务服
务业

否 否 否 否 否

采购包2：
采购包预算⾦额（元）: 385,000.00

采购包最⾼限价（元）: 385,000.00

供应商报价不允许超过标的⾦额
（招单价的）供应商报价不允许超过标的单价

序号 标的名称 数
量

标的⾦
额 （
元）

计
量
单
位

所属⾏
业

是否
核⼼
产品

是否允
许进⼝
产品

是否属
于节能
产品

是否属于
环境标志
产品

是否实施
本国产品
政策

1

西安市第四次全国农业普查
新媒体传播及宣传活动执⾏
服务

1.

0

0

385,0

00.00
项

租赁和
商务服
务业

否 否 否 否 否

采购包3：
采购包预算⾦额（元）: 320,000.00

采购包最⾼限价（元）: 320,000.00
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供应商报价不允许超过标的⾦额
（招单价的）供应商报价不允许超过标的单价

序号 标的名称 数
量

标的⾦
额 （
元）

计
量
单
位

所属⾏
业

是否
核⼼
产品

是否允
许进⼝
产品

是否属
于节能
产品

是否属于
环境标志
产品

是否实施
本国产品
政策

1

西安市第四次全国农业普查
宣传内容制作与物料制作服
务

1.

0

0

320,0

00.00
项

租赁和
商务服
务业

否 否 否 否 否

3.2.2服务要求
采购包1：
标的名称：西安市第四次全国农业普查传统媒体及⼾外宣传投放

序号 参数性质 技术参数与性能指标
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1

⼀、总体要求
整体需严格遵循《政府采购法》及西安市政府采购相关管理规定，紧扣四农普⼯作部署
，突出西安地域农业特⾊，宣传内容合规严谨、⼝径统⼀，所有成果可直接⽤于政务公
众号、展板、易拉宝、短视频、线下宣传物料、现场宣讲等农普宣传场景；严禁擅⾃修
改农业普查官⽅指标、政策表述，所有宣传⽂稿、图⽂内容须经西安市统计局审核定稿
后⽅可落地使⽤。
⼆、采购内容及技术要求
1、服务内容
围绕第四次全国农业普查社会宣传需求，采购传统媒体和⼾外宣传资源投放服务。主要
包括⼴播媒体宣传、主流媒体宣传报道、公共区域宣传展⽰、楼宇电⼦屏宣传、农村地
区⼾外宣传以及重点交通节点宣传投放等。服务供应商需具备媒体资源整合、⼴告投放
组织和宣传效果监测能⼒，按照采购要求落实宣传投放⼯作，扩⼤农业普查社会知晓度
和传播覆盖⾯。
2、技术要求

⼀级分类 ⼆级分类 具体内容 备注

传统媒
体及⼾
外宣传
投放服
务

宣传资料及
产品制作

楼宇及⼾
外⼴告

商场/社区
灯箱⼴告

在相关社区重点位置
设置20处灯箱⼴告，
周期15天。

宣传资料及
产品制作

楼宇及⼾
外⼴告

楼宇LED屏
⼴告

主城区⼤楼LED屏5块
，循环播放普查宣传
⽚15天。

宣传资料及
产品制作

楼宇及⼾
外⼴告 ⼾外⼴告牌

在乡镇及农村主⼲道
设置10块⼴告牌，喷
绘或反光布材质。

宣传资料及
产品制作

楼宇及⼾
外⼴告

⾼速路牌

在重点⾼速路⼝和服
务区投放5块⼤型⼴告
牌，展⽰周期30天-6

0天。

采购包2：
标的名称：西安市第四次全国农业普查新媒体传播及宣传活动执⾏服务

序号 参数性质 技术参数与性能指标
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1

⼀、总体要求
整体需严格遵循《政府采购法》及西安市政府采购相关管理规定，紧扣四农普⼯作部署
，突出西安地域农业特⾊，宣传内容合规严谨、⼝径统⼀，所有成果可直接⽤于政务公
众号、展板、易拉宝、短视频、线下宣传物料、现场宣讲等农普宣传场景；严禁擅⾃修
改农业普查官⽅指标、政策表述，所有宣传⽂稿、图⽂内容须经西安市统计局审核定稿
后⽅可落地使⽤。
⼆、采购内容及技术要求
1、服务内容
围绕第四次全国农业普查重点阶段宣传需求，采购新媒体传播运营和宣传活动组织实施
服务。主要包括宣传⽉启动活动、线上专题宣传、新媒体传播推⼴、媒体基层采访报道
、基层联动宣传活动组织等。服务供应商需具备活动策划执⾏、新媒体运营、媒体协调
和基层宣传组织能⼒，统筹开展线上线下宣传，提⾼农业普查宣传参与度和社会影响⼒
。
2、技术要求

⼀级分类
⼆级分
类

具体内容 备注

新
媒
体
传
播
运
营
和
宣
传
活
动
组
织
实
施
服
务

宣传资料
及产品制
作

新媒体
宣传

抖⾳/快⼿
短视频

制作15–20秒短视频3条，作
为线上传播基础物料。

宣传活动
与实施

宣传⽉
活动

启动仪式
（线下）

举办启动仪式1场，布置舞台
、演艺节⽬等，媒体集中报道
。

宣传活动
与实施

宣传⽉
活动

线上宣传
⽉专题+

直播

结合农村实际，组织开展⽹络
及新媒体话题活动。

宣传活动
与实施

重点阶
段宣传

登记阶段
宣传⽚集
中投放

在各类媒体平台集中投放宣传
⽚，持续1个⽉，确保登记阶
段声势。

宣传活动
与实施

重点阶
段宣传

媒体基层
⾏

组织主流媒体下基层采访报道
，覆盖典型点，形成系列深度
新闻报道。

宣传活动
与实施

协同宣
传活动

新媒体合
作

短视频投放，增强互动效果。

宣传活动
与实施

协同宣
传活动

基层联动
活动

联合区县在社区举办不少于3

场宣传活动，提升知晓度。

采购包3：
标的名称：西安市第四次全国农业普查宣传内容制作与物料制作服务

序号 参数性质 技术参数与性能指标
⼀、总体要求
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1

整体需严格遵循《政府采购法》及西安市政府采购相关管理规定，紧扣四农普⼯作部署
，突出西安地域农业特⾊，宣传内容合规严谨、⼝径统⼀，所有成果可直接⽤于政务公
众号、展板、易拉宝、短视频、线下宣传物料、现场宣讲等农普宣传场景；严禁擅⾃修
改农业普查官⽅指标、政策表述，所有宣传⽂稿、图⽂内容须经西安市统计局审核定稿
后⽅可落地使⽤。
⼆、采购内容及技术要求
1、服务内容
围绕第四次全国农业普查宣传⼯作需要，采购宣传内容策划制作及宣传物料制作服务。
主要包括农业普查专题宣传⽚、⼴播宣传⾳频、新媒体短视频等宣传素材制作，以及宣
传折⻚、宣传画册、宣传⼿册、展⽰物料等配套宣传⽤品设计制作。服务供应商需具备
宣传策划、内容制作、视觉设计、印刷制作和成果交付能⼒，按照采购⼈要求完成宣传
产品制作，确保宣传内容准确规范、形式适宜、质量符合要求，满⾜农业普查全过程宣
传和基层宣传。
2、技术要求

⼀级分类
⼆级分
类

具体内容 备注

宣
传
内
容
策
划
制
作
及
宣
传
物
料
制
作
服
务

宣传资料
及产品制
作

媒体宣
传

视频制作
制作300秒⾄500秒专题⽚，
⽤于各类宣传媒体的基础性材
料。

宣传资料
及产品制
作

媒体宣
传

⼴播⼴告
在主流⼴播电视媒体进⾏宣传
投放。

宣传资料
及产品制
作

宣传印
刷与物
料

折⻚、彩
⻚等

宣传折⻚，普查流程与政策指
引，适合基层发放使⽤。【计
划4套，每套4折8⻚，彩⾊印
刷，150克】

宣传资料
及产品制
作

宣传印
刷与物
料

宣传画册

宣传画册，系统介绍普查背景
、⽅法及成果案例。【易拉宝
700副，250g铜版纸覆膜，
彩⾊印刷；画册700

份，150g，约25⻚】

宣传资料
及产品制
作

宣传印
刷与物
料

普查⼿册

便携式普查⼿册，10⻚以内，
⽅便普查员随⾝携带发放。【
计划4套，每套4折8⻚，四⾊
印刷，80克】

宣传资料
及产品制
作

宣传印
刷与物
料

定制U盘

⾦属外壳U盘，印制普查LOG

O，内置信息资料，便于向基
层发放。【计划128G，四⾊
印刷，80克】

-第18⻚-



3.2.3⼈员配置要求
采购包1：
满⾜采购⼈要求。
采购包2：
满⾜采购⼈要求。
采购包3：
满⾜采购⼈要求。

3.2.4设施设备要求
采购包1：
满⾜本项⽬要求。
采购包2：
满⾜本项⽬要求。
采购包3：
满⾜本项⽬要求。

3.2.5其他要求
采购包1：
交付要求：源⽂件+成品⽂件，版权归西安市统计局所有，⽆第三⽅版权纠纷。
采购包2：
交付要求：源⽂件+成品⽂件，版权归西安市统计局所有，⽆第三⽅版权纠纷。
采购包3：
交付要求：源⽂件+成品⽂件，版权归西安市统计局所有，⽆第三⽅版权纠纷。

3.3商务要求
3.3.1服务期限

采购包1：
⾃合同签订之⽇⾄2027年06⽉30⽇
采购包2：
⾃合同签订之⽇⾄2027年06⽉30⽇
采购包3：
⾃合同签订之⽇⾄ 2027年06⽉30⽇

3.3.2服务地点
采购包1：
采购⼈指定地点
采购包2：
采购⼈指定地点
采购包3：
采购⼈指定地点

3.3.3考核（验收）标准和⽅法
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采购包1：
按照合同⽂本、现⾏国家、⾏业标准及技术规范、磋商⽂件、响应⽂件进⾏验收。
采购包2：
按照合同⽂本、现⾏国家、⾏业标准及技术规范、磋商⽂件、响应⽂件进⾏验收。
采购包3：
按照合同⽂本、现⾏国家、⾏业标准及技术规范、磋商⽂件、响应⽂件进⾏验收。

3.3.4⽀付⽅式
采购包1：
分期付款
采购包2：
分期付款
采购包3：
分期付款

3.3.5⽀付约定
采购包1：

1、 预付款，合同签订后，达到付款条件起10个⼯作⽇内，⽀付合同总⾦额的40.0%

2、 进度款，⼄⽅向甲⽅提供创意策划草案并通过甲⽅确认后及完成素材采集后，达到付款条件起10个⼯作⽇
内，⽀付合同总⾦额的57.0%

3、 进度款，第三条约定的宣传物料全部制作完成，最终通过验收，达到付款条件起10个⼯作⽇内，⽀付合同总
⾦额的3.0%

采购包2：
1、 预付款，合同签订后，达到付款条件起10个⼯作⽇内，⽀付合同总⾦额的40.0%

2、 进度款，⼄⽅向甲⽅提供创意策划草案并通过甲⽅确认后及完成素材采集后，达到付款条件起10个⼯作⽇
内，⽀付合同总⾦额的57.0%

3、 进度款，第三条约定的宣传物料全部制作完成，最终通过验收，达到付款条件起10个⼯作⽇内，⽀付合同总
⾦额的3.0%

采购包3：
1、 预付款，合同签订后，达到付款条件起10个⼯作⽇内，⽀付合同总⾦额的40.0%

2、 进度款，⼄⽅向甲⽅提供创意策划草案并通过甲⽅确认后及完成素材采集后，达到付款条件起10个⼯作⽇
内，⽀付合同总⾦额的57.0%

3、 进度款，第三条约定的宣传物料全部制作完成，最终通过验收，达到付款条件起10个⼯作⽇内，⽀付合同总
⾦额的3.0%

3.3.6违约责任及解决争议的⽅法
采购包1：
详⻅合同要求
采购包2：
详⻅合同要求
采购包3：
详⻅合同要求

3.4其他要求
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3.4.1 本项⽬所属⾏业：租赁和商务服务业。从业⼈员300⼈以下或资产总额120000万元以下的为中⼩微型企业。其
中，从业⼈员100⼈及以上，且资产总额8000万元及以上的为中 型企业；从业⼈员10⼈及以上，且资产总额100万元及以上
的为⼩型企业；从业⼈员 10⼈以下或资产总额100万元以下的为微型企业。 3.4.2 本项⽬三个包均允许兼投兼中。
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