延川乾坤湾2025年新媒体宣传
（抖音官方话题挑战）项目采购需求

一、项目基本信息
1. 项目名称：延川乾坤湾2025年新媒体宣传（抖音官方话题挑战）项目
2. 采购单位：延川县文化旅游（集团）有限责任公司
3. 项目概况：本项目围绕延川乾坤湾景区（国家 5A 景区、黄河蛇曲国家地质公园核心）开展全域新媒体基础运营 + 抖音官方话题挑战赛爆发引流一体化宣传，旨在打破传统营销模式，实现全国范围种草引流、政企订单转化、品牌影响力升级及景区营收稳步增长。
4. 预算金额：本项目总预算为 262.01 万元（大写：贰佰陆拾贰万零壹佰元整），投标人报价不得超过该预算金额，否则按无效投标处理。
5. 最高限价：256万元（贰佰伍拾陆万元整）。
6. 服务周期：自合同签订之日起一年内。
采购内容及要求
一、采购内容及具体要求
（一）抖音 + 朋友圈信息流广告投放
1. 投放平台：抖音 APP、微信朋友圈双平台同步投放。
2. 定向要求：精准地域定向为山西、内蒙古、河南、河北、辽宁、北京、榆林、西安、安徽、江苏等核心客源地，延安本地小范围投放；人群定向为 20-60 岁，爱好旅游、户外出行、亲子研学、红色文化、自然风光的群体；支持精准标签、白名单筛选定向。
3. 投放方式：采用 CPM 千次曝光模式，支持全天 / 时段投放，可根据数据反馈灵活调整投放时间、受众群体及投放力度，为景区及挑战赛持续引流。
4. 投放量：完成 1 万 CPM 的千次曝光投放，确保核心客源地全域覆盖。
（二）高品质短视频制作
1. 制作数量：完成300条高品质短视频制作，单条视频需符合抖音平台传播规律，画面清晰、剪辑流畅、内容有吸引力。
2. 内容方向：围绕八大方向创作，包含拍摄脚本文案策划与方向测试、风景美食类（景区风光 + 特色美食 + 人物出镜）、人物演出类（景区特色演艺、民俗表演）、黄河文化类（历史 + 民俗 + 红色文化融合）、热点挑战类（紧跟平台热点，联动话题挑战赛）、景区活动类（节庆、研学、体验项目实拍）、热榜对标类（贴合头部文旅账号风格）、人物 IP 类（打造景区工作人员 / 导游 / 讲解员人设 IP）。
3. 制作标准：所有短视频需完成文案创作、拍摄、剪辑、后期包装全流程，提供成片及相关素材备份，符合景区品牌视觉规范。
（3） 现场实景直播
1. 直播场次：完成 93 场现场实景直播，节假日需重点加码安排场次。
2. 直播内容：包含景区实景展示、黄河风光实时直播、特色节目演绎、景点专业讲解、线上互动抽奖、门票限时售卖等，实现景区实景沉浸式传播。
3. 直播形式：采用达人带队直播 + 景区官方直播结合模式，需配备专业直播团队（主播、场控、运营等），确保直播画面稳定、互动性强、转化效果佳。
4. 直播要求：单场直播需提前策划脚本，直播过程中及时回复观众问题，直播后完成数据复盘并提交报告。
（四）日常绿幕直播
1. 直播场次：完成 179 场日常绿幕直播，打造 24 小时线上转化入口。
2. 直播形式：在固定直播间进行绿幕直播，结合景区素材实现虚拟场景与实景结合。
3. 核心功能：以门票销售、套票推广、旅游线路讲解、线上咨询为核心，实现景区产品的持续线上转化，要求直播团队熟悉景区产品，具备专业的销售及咨询解答能力。
（五）景区官方账号全维度运营
1. 账号运营范围：景区抖音官方账号（蓝 V）的全流程运营，包含账号定位、人设打造、长期内容规划。
2. 内容运营：完成文案、拍摄、剪辑、发布、数据复盘全流程工作，根据平台算法及用户喜好优化内容，提升账号粉丝量、互动率及曝光量。
3. 团队培训：为景区提供主播、副播、运营、场控全岗位直播专业培训，同时开展个人人设打造、账号运营技巧等培训，确保景区能具备基础的自主运营能力。
4. 粉丝运营：做好粉丝维护、评论区互动、私域流量沉淀，建立长效粉丝运营机制，提升粉丝粘性。
（六）抖音官方话题挑战赛运营
1. 挑战赛主题：固定为 #文出延川 乾坤圆满 #，投标人需围绕该主题完成全流程策划及执行。
2. 视觉体系设计：设计挑战赛专属视觉体系，包含融合黄河乾坤湾 S 型地貌、黄河元素的 LOGO、贴纸、边框（主色调为红黄渐变）；搭建景区航拍实景素材库，覆盖四季景观、特色活动、文化体验，为创作者提供统一素材支持。
3. 参与规则制定与引导：明确挑战赛参与方向（自然景观探索、文化体验纪实、创意互动演绎），引导创作者发布视频时绑定官方话题 #文出延川 乾坤圆满 #并 @延川乾坤湾景区官方账号，做好参与规则的线上宣导及解读。
4. 阶段化运营：分三阶段完成挑战赛运营，启动期发布官方示范视频矩阵，上线话题页面完成流量预热；发酵期联动 10 位文旅达人 + 300 位素人创作者集中发布作品，强势造势；爆发期引导全民创作，叠加直播、信息流广告实现全网传播引爆。
5. 平台功能部署：搭建高颜值话题页面，采用动态航拍视频头图（日景 / 夜景双模式）；搭建三链跳转系统，实现规则说明页、景区蓝 V 主页、合作购票平台一键直达；借助平台算法实现优质内容智能推荐，提升曝光及流量效率。
6. 内容与流量助推：官方定制发布 2 条示范视频，为创作者提供素材及创作参考；建立内容分级推荐池，对优质参赛作品给予流量助推；实时筛选优质作品，通过景区官方账号进行转发、点评、置顶，提升用户参与积极性。
采购内容明细表
	编号
	宣传营销项目
	要求
	单位
	数 量
	备注

	
1
	
抖音APP信息流 广告曝光

	1、按地域(省 ，市 ，区及商圈),年龄 ，性别 ，兴趣定
向 ，白名单等标签进行投放；
2、 投放时间：全天 ，按时段投放 ，可随时调整投放时间 及受众群体。
3、 微信朋友圈广告推送
4、 抖音信息流广告重点投放人群：山西省、内蒙古自治区、河南省、河北省、辽宁省、北京市、榆林市、西安市、安徽省、江苏等省市爱好旅游人群！小面积投放延安！
	cpm
	1
	



	



2
	



短视频制作
	1,短视频拍摄脚本文案。
2,测试短视频的拍摄方向。
3,风景美食类特色景点美食配人物。
4,人物类景区特色演出。
5,文化类景区相关的文化相结合的短视频。
6,挑战类时下热点类的挑战。
7,活动类结合景区相关节目视频。
8,热榜类时下流行的相关文旅账号视频风格。
9,人物类人物IP策划跟景区相关人员了解属性。
	
条
	
300
	




	3
	现场直播
	现场直播展示景区的环境，
相关介绍 ，节目景区特色加达人带动活动。


	场
	93
	

	4
	日常绿幕直播
	日常直播间 ，绿幕销售门票直播。
	场
	179
	

	
5
	
账号运营
	1、个人人设打造培训；
2、账号定位、
3、文案、拍摄、
4、剪辑、发布、运营等；
5、直播运营培训(主播、副播、运营、场控)。
	项
	
1
	

	6
	抖音官方挑战赛
	抖音话题
	个
	1
	

	
	
	达人
	人
	9
	

	
	
	素人
	人
	300
	

	
	
	话题曝光量
	次
	6000
	

	
	
	挑战赛运营
	人
	20
	

	
	
	视频（赠送）
	条
	300
	赠送


商务要求
一、服务期限及地点
1、合同履行期限：自合同签订之日起1年内 。
2、供货地点：延川县-采购人指定地点
二、付款方式
甲乙双方在合同中自行协商。
三、质量保证
1、成交供应商应当按照符合国家、行业标准、采购人要求的服务内容及质量提供服务。
2、如果发现供应商所提供的服务与合同中不符，采购人应在最短时间内，以书面形式向成交供应商提出整改意见，同时通告采购代理机构。
四、其他事项
1、招标、投标活动受国家法律保护和约束。招标投标双方遵守法律、法规和职业道德，凡在磋商过程中弄虚作假，一经查出，追究责任方的法律、经济责任。
2、双方发生合同争议时，应友好协商解决，不能达成协议时，及时向有关部门要求调解、仲裁或诉讼，发生索赔按现行法律、法规和合同执行。
3、本文件未尽事宜按《中华人民共和国政府采购法》《中华人民共和国政府采购法实施条例》及相关规定执行。
4、成交单位不得对采购项目业务分包或转包。否则采购人有权终止合同，成交单位要承担由此造成的一切经济损失。
5、成交单位不得在项目实施期间对项目负责人进行更换，如遇特殊情况须经采购人同意；采购人发现项目负责人工作不力时，有权提出更换人员，更换的人员必须及时到场。
五、违约责任
1、按《中华人民共和国民法典》中的相关条款执行。
2、未按合同要求提供服务或服务质量不能满足技术要求，采购人有权终止合同，并对成交供应商违约行为进行追究，同时按《中华人民共和国政府采购法》的有关规定。



采购单位：延川县文化旅游（集团）有限责任公司
日期：2026 年 5月27日
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