服务内容：
采购人在陕西联合主场开展5场品牌推广活动，每场活动内容包含如下：
一、线下执行
西安国际足球中心外展南广场至东广场主入口核心区，面积50-80㎡，提供并布置不少于2套桁架及宣传展架，共包含以下区域：
1.公益宣传区：责任彩票知识展板、反诈宣传图文展板，赛前一天搭建完成；
2.打卡互动区：联名打卡装置、手举牌、拍照道具；安排乐小星人偶现场互动。每场配置人偶扮演人员2名，负责互动引导及合影；打卡装置赛前一天搭建完成；
3.扫码引流区：设置大型二维码立牌及宣传展架，配置引导人员，负责活动讲解及注册引导，注册成功后发放联名定制礼品。
4.赠票兑换区：设置1号、2号两个兑换点位。赠票活动由陕西联合微信小程序赛前抽取3000名中奖者。
1号兑换点：主场馆主入口左侧人流密集区域（主入口、检票口周边），设置33米固定展区，布置不少于20㎡活动公告；
2号兑换点：主场馆北检票口外侧空旷区域，配备排队隔离护栏，张贴完整活动指引海报。
二、场馆内资源
1.LED环屏：循环滚动播放体彩公益标语、品牌画面内容，每场不少于180秒。
2.中央大屏：轮播理性购彩公益片/联名宣传片、联名海报，赛前、中场、赛后各时段合计播放不少于5次。
3.DJ口播：每场安排2次口播（赛前1次、中场1次），播报公益宣传语及活动介绍。
4.纸质票根：每场1000张印制体彩LOGO。
5.赛果海报：植入体彩品牌logo，每场1张随俱乐部官方渠道发布。
6.球迷服务站：放置扫码立牌及宣传资料，赛事全程布设。
三、线上运营执行
（一）官方传播矩阵
陕西联合微信公众号：每场赛前或赛后发布1篇次条推文。
陕西联合官方微博：每场赛前发起话题预热/赛后发布联动活动内容。
会员小程序：赛前3天起，在首页banner、启动弹窗、会员中心持续露出活动信息。
球迷矩阵（球迷协会+企微群+抖音群）：赛前3天启动预热，群内推送活动信息。
（二）社媒话题挑战赛
抖音、小红书双平台同步发起并运营，引导球迷发布现场打卡、公益宣言等原创内容，按点赞量与内容质量综合评奖并给予奖励。
主话题：#跃动长安 乐享足球#
公益话题：#我为公益体彩代言#
一等奖1名、二等奖3名、三等奖5名、优秀奖若干。
奖品含品牌运动手表、陕西联合全队签名球衣、足球、陕西联合2026赛季官方球衣、联名水杯、帆布包、乐小星、狼崽玩偶等。
（三）内容共创
“我的体彩故事”征集活动：面向全体球迷、网友征集与体彩公益相关的真实经历（文字或视频均可）。赛季末评选十大体彩故事并给予奖励。
奖品包含陕西联合全队签名球衣、体彩及俱乐部周边礼盒等。
四、KOL与媒体传播
（一）KOL线下打卡
每场邀请5至8位西安本地KOL到联名宣传区打卡体验，配置如下：
头部KOL（1至2位，50万+粉丝）：体育大V或本地生活博主。
腰部KOL（2至3位，10万至50万粉丝）：体育博主或探店博主。
尾部KOC（2至5位，1万至10万粉丝）：球迷达人或生活分享博主。
（二）融媒体传播
赛季内联合20余家融媒体发布宣传内容。
	媒体层级
	数量
	代表性媒体
	传播形式

	央媒/国家级体育媒体
	2—3家
	新华网体育、中国体育报
	通稿发布

	省级主流媒体
	4—5家
	陕西日报、陕西广播电视台、西部网、陕西都市快报
	视频新闻/公众号推文

	市级媒体
	3—4家
	西安日报、西安发布、西安电视台
	公众号推送

	体育垂直媒体
	4—5家
	懂球帝、直播吧、足球报、西北望看台
	专题稿件

	本地自媒体
	6—8家
	西安同城、西安吃喝玩乐等
	图文+短视频打卡

	合计
	20+家


五、内容共创与制作
1.宣传片：制作90秒视频，含陕西联合球员出镜，内容融合体彩公益理念与球队精神。成片投放于场馆中央大屏轮播，并同步发布至线上官方平台，全赛季循环使用。
2.联名主题海报：每场比赛制作1张，于赛事日前一天发布，用于公众号推文、社交媒体传播及现场展示。
3.创意打卡道具：制作乐小星主题手举牌、拍照互动道具等，投放于展位现场供球迷合影互动，引导自发传播。
4.宣传素材包：每场安排专人拍摄现场高清图集，赛后整理成素材包，供媒体发稿、社交媒体传播及后续复盘使用。
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