采购需求
第十一届中国博物馆及相关产品与技术博览会（简称“博博会”）将于 2026 年 11 月 13 日至 16 日在海口市海南国际会展中心举办。该展会全方位展示海内外优质文博技术产品及创新业态，为海内外各界搭建文博资源交流商洽平台。 第十一届中国博物馆及相关产品与技术博览会2号馆博物馆M区光地展位，面积 180 平方米（12米×15米），位于 2M04 号位置。布展、撤展时间根据展会组委会要求执行。
一、展位设计需求
1.展位面积：180㎡（12米×15米）
2.展位属性：特装展位，非标准标摊；不含文物真品，全部为文物复制品、高清图文、IP形象、文创实物、出版物、数字多媒体。
3.服务范围：概念创意设计、效果图、施工图、展陈大纲排版、弱电灯光、制作、工厂预搭、现场搭建、开展期间驻场运维、保洁、接待配套、展后拆除清运、资料报审（主场报审图纸、消防、电路图、材料说明）。
4.核心目标：
(1)对外：树立陕历博“古都明珠，华夏宝库”官方形象，展示馆藏资源、研究成果、IP矩阵、文创转化成果；
(2)对内（文博同行）：展示文保、数字化、社教、策展成果，促进行业交流、授权合作对接；
(3)大众传播：设置打卡点，适合短视频、媒体拍照，兼顾互动体验，提升传播；
(4)合规底线：遵守博博会主场管理、展馆消防、特装材料、用电、荷载、限高规定，所有素材版权可控，图像、文物线稿、文字由陕历博审核确认后方可落地 。
5.设计风格：庄重、雅致、现代、高级，文博风，网红但不浮夸。提取何家村金银器、杜虎符、唐代卷草纹、云纹、阙楼、汉瓦等元素做抽象化、模块化运用。
6.设计原则：
(1)人流动线优先：单向+可回游，避免堵点；主入口开阔；洽谈区相对安静，和人流区适度区隔；
(2)可识别性强：门头/主形象墙为视觉核心，远距离可识别“陕西历史博物馆”中英文LOGO；
(3)模块化：优先模块化展柜、模块墙，便于报审、预搭、拆装；
(4)灯光专业：博物馆级展陈照明，重点防眩光，文创展柜重点洗光，通用区域柔和环境光；无频闪，适合拍照录像；
(5)材料环保阻燃：所有饰面、板材、布艺必须满足展馆B1级阻燃，提供阻燃检测，主场报审必备；禁止现场喷漆；
(6)无障碍友好：地面尽量无高差，如有高差必须做缓坡、警示；
(7)版权管理：所有文物图像、线描、文字、IP（花舞大唐、杜虎符、葡萄花鸟纹银香囊等）最终由陕历博审核，乙方不得自行使用外部网图。
7.硬性需求：
(1)须按博博会通知执行限高、悬挑、悬挂、吊装规定，方案初稿即预留复核；
(2)强弱电分离，单独回路、漏电保护，电路图纳入主场报审；
(3)不得占用公共通道、消防栓、应急出口；
(4)所有落地结构需考虑展馆地面荷载，禁止超重固定。
8.社会教育区域设计需求：
(1)教育文创展示区：用于材料包及教育文创样品展示和介绍，配置商品展示柜1组、2人位长条桌1张及椅子2把，配套桌布、4个阶梯式展示架及宣传册取放架1个，满足陈列和讲解需求。
(2)数字课程体验区：用于虚拟仿真课程体验，保留约3米×3米活动空间，配置隔离带或区域边界、大屏电视1台及必要电源，满足体验和观众观看需求。
(3)教育文创体验区：用于材料包体验及手作互动，配置4人位长条桌1张及椅子4把，配套桌布，保留活动操作及物料整理空间。
9.文创展示区域设计需求：
(1)文创展示体验区：满足约200至300件或组文创产品展示体验，配置4组融入文物元素的主题展示单元，合理组织陈列层次，并设置便于补货和存放产品的储物空间。
(2)精品展示区：用于约80件高端或重点文创产品陈列，配置展示柜台2组及必要展示辅件，突出产品品质及文化内涵，设置可陈列冰箱贴的磁吸展示区域。
[bookmark: _GoBack](3)文创互动区：配置数字大屏2块，用于播放博物馆及文创宣传内容，配套必要的播放和安装设施，保证画面清晰、运行稳定。
(4)服务接待区：配置服务台1组、长桌1张及配套座椅，满足咨询、接待、休息及打卡盖章需求。结合馆名标识、文物元素及艺术背景形成便于合影的展示场景。
(5)艺术装置：设置立体艺术装置2件，以代表性文创产品对应的文物原型为参照，形成具有辨识度的展示及打卡节点。分别布置于前场左侧和后场右侧，其中后场装置靠近社教区域，均与整体空间协调。
二、设计布展要求
1.以采购人提供的展位平面布局图为基础，在保留整体设计理念、主要功能分区的前提下开展设计，满足文博成果展示、文创展示体验、社会教育体验及服务接待等需求，体现陕西历史博物馆文化特色及品牌形象。供应商应重点完善造型尺度、材料工艺、展台展柜、灯光电气、设备配置及安装细节。
2. 材料应优先采用环保、阻燃、可回收或可重复利用材料，饰面、喷绘、喷漆、胶黏剂等应满足展馆消防、环保和安全要求。
3. 展台为单层结构，搭建高度、结构形式及消防条件须符合展商手册要求；本届展会特装展台限高5米，具体以主办方、场馆最终审核为准。
4. 方案应充分考虑运输、现场快速安装和撤展效率，尽量采用模块化、装配式或可重复利用的结构形式。
5、负责项目所需全部材料、设备、工具、辅材、包装、装卸和运输，并确保按施工节点运抵展馆。
6、供应商应保证所提供的设计方案、图片、字体、模型、软件、音乐、视频素材及其他成果不存在侵犯第三方知识产权的情形；使用采购人提供的馆藏图片、品牌标识及相关素材时，仅限本项目使用。未经采购人书面同意，供应商不得擅自对外发布采购人尚未公开的设计方案、展品清单、合作信息及其他内部资料。
三、采购服务要求
1、本项目实施地点为海南省海口市海南国际会议展览中心，项目实施须严格遵守第十一届中国博物馆及相关产品与技术博览会及海南国际会议展览中心有关特装展位管理规定。根据展会主办方要求，相关报馆、审图、保险、施工许可、场地管理、水电及现场实施等须按照展会规定办理。供应商应充分考虑上述要求，负责完成项目实施所需全部协调、采购、报馆、施工及现场管理工作，相关费用均包含在响应总报价中，采购人不再另行支付。
2、按照采购人确认的设计方案和施工图完成主体结构、造型构件、展台展柜、展架、画面、标识、灯光、电气及必要设备的制作加工。
3、负责与主办方、主场服务商、展馆及相关服务机构沟通，完成展位认领、资料提交、图纸审核、设施申报、施工证件等项目实施所需事项。
4、负责按照展会要求办理或采购审图、展览会责任保险、场地管理、水电气、电箱、必要的安全设备及其他强制性场馆服务。
5、 展会期间须安排能够及时处理展台结构、灯光、电气、画面、设备等问题的现场服务人员或应急保障人员，确保展台正常运行。
6、展会结束后按主办方规定时间完成全部撤展、拆除、清运和场地恢复，配合完成撤场验收及相关手续。
7、供应商作为本项目合同履约和成果交付责任主体，应对项目进度、质量、安全、现场协调及最终实施效果向采购人负责。其履约组织和现场实施方式应符合采购文件、响应文件、合同约定以及展会主办方和展馆管理规定。

