
西安市秦岭⽣态环境保护管理局（本级）守护秦岭家园系列主题活动(⼆
次)中标（成交）明细

华晟国际项⽬管理有限公司受西安市秦岭⽣态环境保护管理局（本级）委托，采⽤竞争性磋商进⾏采购守护秦岭家园系列
主题活动(⼆次)（项⽬编码：HSGJ2026-131-1）项⽬，中标（成交）供应商名称及中标（成交）结果如下：
⼀、合同包1 （守护秦岭家园系列主题活动（⼆次））

1.1、中标（成交）供应商：⼈⺠⽹股份有限公司陕西分公司
1.2、中标（成交）总价： 999,100.00 元
1.3、中标（成交）标的明细：
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（⼀）⼯作区域：采购⼈指定地点 （⼆）⼯作
内容：围绕西安市委、市政府中⼼⼯作，紧扣西
安市委市政府“创新推进中国式现代化西安实
践”总体部署，开展“守护秦岭家园”系列主题活
动。以“把秦岭讲给你听”等群众性宣教传播活动
培育全⺠⽣态⾃觉；联动中央级媒体资源构
建“秦岭守护者联盟”，围绕“⽹络常态处置+实
地互动沉浸式传播+合规线路价值引导”三维体
系，系统展⽰西安秦岭⽣态环境保护从“整治攻
坚”迈向“系统治理、⻓效守护”的转型成效。
（三）项⽬内容： 1.守护秦岭家园——第⼆
届“秦岭讲给你听”⻘少年主题演讲⼤赛 在2025
年⾸届“把秦岭讲给你听”⻘少年主题短视频展播
活动经验基础上，根据市委市政府最新⼯作⽅
向，持续围绕“爱⻦护⻦”或更换其他⼩切⼝主题
深⼊开展⻘少年主题演讲⽐赛。结合⾸届成果，
将活动从线上向线下拓展。 2.守护秦岭家园

——⽣态科学家进校园 2026年全年在全市遴选
10所中⼩学校，开展10场科普进校园公益活
动。积极宣传践⾏⽣态⽂明思想、深化基础教育
段⽣态⽂明教育、宣传推介秦岭⽣态环境保护政
策法规、相关科普知识。 3.守护秦岭家园

——“清·岭”绿盾计划（组建⽹络名⼈秦岭守护
者联盟，并开展“守护秦岭家园⽂明公益⾏”线下
活动及线上正能量传播） 围绕“⽹络 常态处置

+实地互动沉浸传播+合规线路价值引导”三维体
系组建⽹络⼤V矩阵。联动微博⼤V矩阵、秦岭
48峪⼝实地活动、秦岭登⼭线路规划三⼤板
块，构建“内容传播-情感共鸣-⾏为践⾏”全链路
宣传引导，扩⼤秦岭保护宣传⾳量声量。 4.融
媒专题搭建及⼴告投放 在中央级⽹络媒体制作
推⼴“牢记国之⼤者 当好秦岭卫⼠”融媒专题，
通过央媒、主流⽹络媒体、新媒体等平台资源，
⽣产⼀批有影响⼒⾼质量的融媒体产品、⽹上主
题宣传，为秦岭⽣态环境保护营造良好的⽹上舆
论氛围，增强⽂化⾃信与⽣态认同，推动秦岭⽣

态成果“⾛出去”。

商务要求
（⼀）采购
时间安排：
部务会审议
通过后按政
府采购程序
执⾏。
（⼆）实施
进度安排：
合同签订之
⽇起⾄项⽬
执⾏结束。
（三）付款
计划：服务
费⽤分贰次
⽀付。合同
签订且供应
商开具增值
税发票后的
30个⼯作⽇
内，以银⾏
转账⽅式向
其⽀付合同
总费⽤

70%。项⽬
结束后，供
应商出具结
项报告，验
收完成后30
个⼯作⽇
内，付清

30%尾款。
（四）验收
条件：完成
合同约定的
各类事项。

合同
签订
之⽇
起⾄
项⽬
执⾏
结
束。

服务清单
服务类别
项⽬ 单价
（元） 数
量 服务费
⽤（元）
融媒宣传
及传播服务
主流⽹络媒
体专题搭建
15万 1个
15万 主流
⽹络媒体硬
⼴投放 15
万/⽉ 1个
15万 “守
护秦岭家
园” 系列主
题活动 第
⼆届“把秦
岭讲给你
听”⻘少年
主题演讲⽐
赛 含全⽹
传播、表彰
物料 30万
1场 30万
秦岭保护科
普进校园活
动 1万 10
场 10万

“清 ▪岭”绿
盾计划
（⽹络名⼈
守护者联
盟） 30万
1个 30万
总预算

100万元

999,100.001.00项999,100.00
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华晟国际项⽬管理有限公司
2026年05⽉20⽇
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