采购需求
一、项目概况
[bookmark: _GoBack]为贯彻落实国家扩大内需战略，抢抓“金九银十”传统消费旺季机遇，激发西安市消费市场活力，充分发挥全市购物中心与商业街区的消费主阵地作用，本次活动借势秦腔文化热度，以“长安有戏·乐购金秋”为主题，创新探索“秦腔赋能商业”新模式，举办西安秦腔-商业联动暨金秋购物季系列活动。活动以“长安有戏·乐购金秋”为主题，通过秦腔进街区全城巡演（覆盖全市十家以上商业综合体）、主会场秦腔主题演艺、国际面包饮品节等板块，将秦腔文化引入商圈，聚焦烘焙饮品消费、夜间消费、节假日消费、商文旅融合消费四大板块，整合全市重点商圈、商业综合体、特色街区等资源，通过政企联动、线上线下融合模式，以文化引流带动商业消费，推动商文旅深度融合，助力西安国际消费中心城市建设。
二、服务内容
1.开幕式及专场活动统筹
场地租赁与搭建：主会场场地租赁，舞台搭建及灯光音响配置等。
活动内容：秦腔主题文艺演出、活动手册及消费指引地图发布等。
执行要求：确保整体活动流程顺畅，包括领导致辞、启动仪式、活动手册发布等环节。
执行支持：摄影摄像、主持礼仪、照片直播、安全保障、氛围物料设计及制作。
2.专场活动执行
主会场秦腔主题演艺：为期三天，涵盖秦腔惠民展演（经典唱段、传统折子戏）、秦腔互动体验区（脸谱彩绘、服饰试穿、唱腔教学、乐器体验）、秦腔主题创意打卡区等。
国际面包饮品节执行：涵盖品牌展示与主题市集（含国际风味长廊、国潮新风实验室、长安本味记忆馆等板块）、品牌招商、互动体验区搭建（DIY工坊、秦腔脸谱面包DIY专场等）、舞台演艺组织（秦腔主题演出、汉服巡游、古风舞蹈、街头魔术等）、福利优惠活动等。
秦腔进街区全城巡演：组织专业秦腔演出团队，在全市十家以上商业综合体开展秦腔巡演。
3.趣味互动大赛
组织系列趣味互动大赛，包括：畅饮挑战赛、垒绿豆糕大赛、秦腔脸谱彩绘大赛、秦腔唱腔模仿赛等，增强消费者互动参与感。
4.线下联动与消费场景整合
组织联动全市十家以上商业综合体，各商场内商户统一开展优惠让利活动，重点组织烘焙类、饮品类、餐饮类、零售类商户参与。
统一店面装饰：为参与商户统一设计、制作并配送店面装饰物料（含门贴、台卡、窗贴等），物料融入秦腔元素设计，形成全域统一的品牌识别。
秦腔主题氛围营造：各联动商场在巡演期间进行秦腔主题氛围布置，与巡演活动形成呼应。
5.宣传推广服务
所有装饰物料采用“长安有戏·2026年金秋购物季”统一主视觉形象与标准标识系统；参与联动的商户及巡演排期信息编入官方消费指引地图，并在官方微信小程序、公众号开设专区展示；联合官方媒体、传统媒体、新媒体进行全程跟踪报道；参与联动商户授权使用“长安有戏·2026年金秋购物季推荐体验点”统一标识。
三、技术要求
（一）本次活动借势秦腔文化热度，以“长安有戏·乐购金秋”为主题，创新探索“秦腔赋能商业”新模式，聚焦烘焙饮品消费、夜间消费、节假日消费、商文旅融合消费四大板块，整合全市重点商圈、商业综合体、特色街区等消费场景，通过“政企联动、市区协同、线上线下融合”模式，打造覆盖全年龄段、全时段的消费盛宴。
（二）邀请政府领导、行业协会代表、各商业综合体及特色街区负责人、参展品牌商户等嘉宾，共同参与金秋购物季开幕式暨国际面包饮品节，通过致辞、活动发布、互动体验等环节，见证活动盛况并深化政企协作，为打造金秋消费品牌凝聚多方合力。
（三）组织全市十家以上商业综合体及特色街区共同参与金秋购物季活动，各商场内商户统一开展优惠让利，重点组织烘焙类、饮品类、餐饮类、零售类商户参与，形成全域消费热点矩阵，扩大活动覆盖范围与品牌声量。
（四）统一设计制作店面装饰物料（含门贴、台卡、窗贴等）并配送至各参与商户，物料融入秦腔元素设计，形成全域统一的品牌识别；统一授权“长安有戏·2026年金秋购物季推荐体验点”标识，形成长期品牌资产。
（五）对参与金秋购物季的商户进行统一宣传推广，在官方平台开设“联动商户”专区展示，编入消费指引地图，联合主流媒体全程跟踪报道，联合大型媒体平台发起话题挑战。
四、服务要求
（一）统筹执行包含一场开幕式暨主会场秦腔主题演艺（为期三天）、国际面包饮品节（涵盖品牌展示、主题市集等板块、互动体验、舞台演艺等内容）、秦腔进街区全城巡演、系列趣味互动大赛、覆盖全市十家以上商业综合体的联动促销活动以及统一店面装饰的全流程服务，确保活动主题鲜明、资源协同高效，并突出西安商文旅融合与消费升级的核心目标。
（二）充分做好资源协调与商户服务，联动全市重点商业综合体及烘焙、饮品品牌商户，推动优惠让利活动广泛落地，确保活动效果。
（三）供应商需具有策划团队、执行团队、宣传团队等服务人员。
（四）供应商必须按磋商文件的要求，在规定的时间内，完成活动策划方案和视觉设计。根据需要对方案进行完善，并严格执行方案，确保活动效果。
（五）结合实际，制订安防预案，严格抓好落实，在确保安全前提下组织实施活动。
（六）供应商必须配合做好事前、事中、事后绩效评价工作。活动结束后提交完整成果资料，包括影像记录及活动总结报告。
五、商务要求
（一）服务期限
自合同签订之日起至项目结束
（二）款项结算
1、进度款，合同签订后，供应商向采购方开具等额的增值税普通发票，采购方收到合规的发票，达到付款条件起15个工作日内，支付合同总金额的50.0%
2、进度款，供应商项目执行结束经验收合格后，向采购方开具等额的增值税普通发票。采购方收到合规的发票，达到付款条件起15个工作日内，支付合同总金额的50.0%
六、其他
（一）进度要求
1、合同签订后3个工作日内完成整体方案准备工作。
2、中标单位在成果交付后10个工作日内提出验收申请。
（二）成果交付要求
按合同约定条款，保质保量完成整体活动执行，以文、图、视频形式整理成完整验收报告。
（三）质量验收标准或规范
1、服务期满后按照成交供应商所提供的资料及数据进行验收；
2、最终验收：自合同签订之日起至完成全部项目内容，需按照采购人确定的时间完成交付并验收合格，验收合格后，填写验收单。
3、验收和评价方式
3.1  乙方提供的服务最终验收达不到磋商文件要求和磋商响应文件承诺及国家或行业标准，或在使用中发现甲方不能容忍的缺陷等，将视为验收不合格，乙方应在甲方要求的时间内无条件完善或要求赔付采购人损失。
3.2  若发现乙方有弄虚作假的，及在项目实施阶段故意或随意夸大服务，本项目合同解除，乙方赔偿甲方相应的损失。
3.3  验收标准：按磋商文件、磋商响应文件等服务指标进行逐项验收，各项指标均应符合验收标准及要求。
3.4  验收合格后，填写验收单，双方盖章、签字生效。
3.5  验收依据
3.5.1  合同文本。
3.5.2  磋商响应文件、磋商文件、澄清函。
3.5.3  国家和行业制定的相应的标准和规范。
（四）违约责任
1、按《中华人民共和国民法典》中的相关条款执行。
2、乙方未按协议要求提供服务或服务质量不能满足协议要求的，甲方应当将供应商违约的情况以及拟采取的措施以书面形式报政府采购监管部门，根据政府采购监管部门的处理意见，甲方有权依据《中华人民共和国民法典》有关条款及合同约定终止合同，并要求乙方承担违约责任。同时，政府采购监管部门有权依据《中华人民共和国政府采购法》及相关法律法规对乙方的违法行为进行相应的处罚。
3、因为不可抗力因素造成无法按照原计划提供服务，双方互不追究违约责任，供应商如未按照采购要求完成服务内容，除应赔偿采购人所受全部损失以外，还应承担本合同总额20%的违约金。
        4、如有异议另行协商。

